Raport IMM: otwieranie klatek w mediach czyli o ,,Frankenkurczaku”

Instytut Monitoringu Medidw przygotowal specjalny raport dotyczacy
obecnosci medialnej i odbioru kampanii ,Frankenkurczak” w przeciggu
ostatnich kilku miesiecy. Najwiecej wpisow zwigzanych z kampanig pochodzi z
portali spotecznosciowych, ale temat ten czesto pojawial sie rowniez w
tradycyjnych mediach - radiu, telewizji, prasie i portalach informacyjnych. Z
analizy wynika, ze kampania byla przedstawiana w sposob obiektywny i
neutralny oraz, ze nie pojawily sie jednoznacznie negatywne materiaty z nig

zwigzane.

»Frankenkurczak” to kampania Stowarzyszenia Otwarte Klatki walczacego o

poprawe warunkéw zycia zwierzat hodowanych przemystowo.

Celem kampanii jest wprowadzenie systemowych zmian w hodowli tzw. brojlerow
czyli kur miesnych. Postulaty obejmujg m.in. zmniejszenie dopuszczalnego
zageszczenia na fermach, rezygnacje z ras tzw. szybkorosngcych na rzecz
wolnorosngcych, zapewnienie kurom wiekszego dostepu do naturalnego Swiatta i

grzed oraz odejscie od metod uboju sprawiajgcych zbedny bal.

Monitoring IMM wykazat, ze od 5 maja do 22 lipca 2018 roku w mediach

opublikowano 132 materiaty dotyczgce kampanii ,Frankenkurczak”.
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Najwiecej publikacji pojawito sie w Internecie: na Facebooku, nastepnie na portalach
ogolnoinformacyjnych i tematycznych oraz Twitterze i Instagramie. Wpisy w mediach

spotecznosciowych stanowity tgcznie okoto 72 proc. zrodet wszystkich publikaciji.

Najwiecej materiatdw opublikowanych zostato w dniach 8 i 11 maja, a wiec juz 3 dni
od rozpoczecia akcji happeningiem w Katowicach. Kolejny wzrost liczby wzmianek
odnotowano miesigc poézniej, w efekcie opublikowania $ledztwa zrealizowanego

ukrytg kamera.

Z pogtebionej analizy interakcji w social mediach wynika, ze ponad 75 proc.
uzytkownikow polubito tresci zwigzane z kampaniag, a co pigty uzytkownik podawat je

dalej, zwiekszajgc tym samym zasieg dyskusiji.
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Najwieksze dotarcie kampania zawdziecza Facebookowi, gdzie potencjalna liczba
odbiorcow przekazéw dotyczgcych kampanii wyniosta ponad p6t miliona. Informacje
o kampanii w programach telewizyjnych tgcznie osiggnety dotarcie do niemal 200 tys.
odbiorcow. Z kolei liczba czytelnikow, ktorzy mogli zetkng¢ sie z kampanig w prasie,

wyniosta ponad 150 tysiecy.

Jak kampanie przedstawiaty media? Najczesciej obiektywnie, informujgc o przebiegu
akcji i mozliwosci podpisania petycji na stronie stowarzyszenia, podajgc dane

dotyczgce hodowli kurczakdédw w Polsce i przytaczajgc fakty na temat jej warunkéw.



Ws$réd materiatdw oceniajgcych kampanie zdecydowanie wiecej byto tych
pozytywnych niz negatywnych. Przyktadami materiatdow o najwiekszym dotarciu,
ktore popieraty cele i samg kampanie, sg program ,Pytanie na Sniadanie” (TVP2),
post opublikowany na facebookowym profilu redakcji strajk.eu, a takze artykut Jasia

Kapeli na portalu Krytyki Politycznej.

Z analizy wydzwieku przeprowadzonej przez IMM wynika, ze w badanym okresie nie
ukazaty sie jednoznacznie negatywne materialy o kampanii ,Frankenkurczak”, a
jedynie takie, w ktérych podwazono zasadno$¢ i cele obrane przez Stowarzyszenie
Otwarte Klatki. Przyktadem moze byc¢ artykut Zakaz dla brojlerow opublikowany przez
,Nasz Dziennik”. Na negatywny wydzwiek miat tu wptyw raczej dobdr ekspertéw, a
nie samo stanowisko autora. Cytowani w artykule specjalisci powotywali sie na dane
dotyczgce polskich kurczakow, ktore swiadczg o dobrych warunkach hodowli, a tym
samym duzym eksporcie drobiu. Przytoczono takze stanowisko Krajowej Rady
Drobiarstwa, ktéra uwaza kampanie za atak wymierzony w nich samych i ocenia jg

negatywnie.

Metodologia: Raport zostat stworzony na podstawie analizy materiatbw dotyczgacych
kampanii ,Frankenkurczak” opublikowanych w telewizji, radio, prasie, internecie i mediach

spotecznosciowych w okresie od 5 maja do 22 lipca 2018 roku.

Kontakt do mediéw: Nora Ignasiak, nignasiak@imm.com.pl, tel. (+48 22) 378 37 50
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