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Przedsiebiorczos¢ a sprzedaz bezposrednia

Czy Polacy maja ducha przedsiebiorczosci? Zdecydowana wiekszos¢ (71%) Polakéw jest nastawiona
pozytywnie do idei przedsiebiorczosci, a az 41% mysli o zatozeniu wtasnej firmy. Te dane nie odbiegaja
od sredniej Swiatowej, a w przypadku sredniej europejskiej odsetek chetnych do zatozenia wtasnej
firmy jest w Polsce nawet wyiszy®.

Gtéwnym powodem, ktéry sktania Polakéw do zatozenia wtasnego przedsiebiorstwa jest potrzeba
uniezaleznienia sie od pracodawcy (50% wskazan) oraz mozliwos¢ realizowania wtasnych pomystéw
(47% wskazan). Przy tak pozytywnym nastawieniu do ,,pracy na swoim” nie moze dziwi¢, ze sektor
sprzedazy bezpoéredniej rozwija sie bardzo dynamicznie?. Dlaczego bezpieczna praca najemna, bedaca
do niedawna ideatem dla wielu, przestaje by¢ az tak kuszaca?

Wiasnym szefem by¢

Rynek pracy, zardwno w Polsce, jak i na Swiecie podlega dynamicznym zmianom, a wraz z nimi zmienia
sie nastawienie pracownikow. Nowe technologie umozliwiajagce np. prace z domu czy coraz czesciej
stosowane elastyczne godziny pracy powodujg, ze na naszych oczach zmienia sie dominujgcy
do niedawna paradygmat zatrudnienia. Z drugiej strony , zupetnie inaczej definiowane jest tez udane
zycie zawodowe. Jego wyrdznikiem nie jest juz etat w firmie i poczucie, czesto ztudnego, bezpieczeristwa,
ale ched niezaleznosci, bycia wtasnym szefem i potrzeba spetnienia zawodowego.

Kompetencje przodem

Polacy zapytani w tym roku przez CBOS o to, co ich zdaniem ma najwiekszy wptyw na sukces zawodowy,
wymienili w pierwszej kolejnosci wiedze i umiejetnosci (56%) oraz solidng i rzetelng prace (41%). Polska
przedsiebiorczos¢, ktéra napedza m.in. rozwdj sektora sprzedazy bezposredniej, budowana jest wiec
na mocnych fundamentach, opierajgcych sie przede wszystkim na kompetencjach.?

Potencjat branzy

Sprzedaz bezposrednia to coraz bardziej znaczacy dla gospodarki sektor. Wartos¢ szacunkowa sprzedazy
catej branzy (dane za 2016 r.) to ponad 3 miliardy ztotych. W stosunku do 2015 r. oznacza to wzrost
o 5 punktéw procentowych. Jednak tym, co najwazniejsze w sprzedazy bezposredniej, sg ludzie. Sektor
zrzesza w rézny sposob blisko milion osdb. Dla czesci z nich to podstawowe zrédto dochodu, dla czesci
dodatkowe zasilenie budzetu, a dla niektérych po prostu korzys¢ w postaci upustéw na produkty marki,
z ktéra wspdtpracuja’.
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Bezposvednie)

Dobry, nowoczesny start

Wsréd przedstawicieli tej branzy znajdziemy konsultantéw z kazdej grupy wiekowej, ale najliczniejsza
grupg sg osoby w wieku 25-44 lat, stanowig ponad potowe ogdtu (53%). Branza sprzedazy bezposredniej
to w Polsce domena mtodych osdb, a zarazem ,kuznia” przedsiebiorczosci. Zatrudnienie znajdujg
tu zaréowno osoby, ktdére zawsze planowaty wtasng dziatalno$¢ gospodarczy, jak i te, ktére dopiero
wchodzg na rynek pracy (studenci) lub po przerwie prébujg na ten rynek wrdcié¢ (matki po urlopie
wychowawczym). Z punktu widzenia rozwoju kapitatu ludzkiego, najwazniejszg rola, jaka sprzedaz
bezposrednia spetnia, jest aktywizacja zawodowa spoteczenstwa. Mtodzi, dynamiczni sprzedawcy
ksztattujg nowoczesny model sprzedazy bezposredniej. Skutecznie tgcza to, co najbardziej cenione
w tym kanale dystrybucji, czyli bezposredni kontakt i profesjonalne doradztwo, z wykorzystaniem
nowoczesnych form komunikacji®.

VI Polski Dzien Sprzedazy Bezposredniej

17 paidziernika to rok rocznie wyjatkowy dzien dla wszystkich oséb zwigzanych ze sprzedaig
bezposrednig. Doroczne Swieto branzy, w tej széstej juz edycji obchodzone pod hastem ,,Méj Czas. Mdj
Biznes.”. Istotg wydarzenia, ktére w tym roku odbywa sie w wirtualnej rzeczywistosci, jest pokazanie
sprzedazy bezposredniej z réinych perspektyw, w tym jako szkote przedsiebiorczosci, droge ku
samodzielnosci i niezaleznosci.

Jestesmy nowoczesnq branzq, ktora nie tylko przystosowuje sie do zastanej rzeczywistosci, ale czesto
wyznacza nowe szlaki. O work-life balance czy wtasnie o mikroprzedsiebiorczosci mowilismy zanim
zaczeto to by¢ modne. W ten wyjgtkowy dzien dla wszystkich zwigzanych ze sprzedazq bezposrednig,
chcemy jeszcze dobitniej podkresli¢ nasz wktad w rozwdj przedsiebiorczosci w Polsce. Stqd tegoroczne
hasto ,M06j Czas. MOj Biznes.”, ktore zostato zaprezentowane w merytorycznej dyskusji oraz
udostepnianych materiatach edukacyjnych” — méwi Ewa Kudlinska-Pyrz, Przewodniczgca Zarzadu PSSB,
Dyrektor Generalny Mary Kay Polska.

Partnerem Strategicznym tegorocznego VI Polskiego Dnia Sprzedazy Bezposredniej jest firma Avon.
Partnerami Gtownymi firmy Amway, Herbalife, LR Health & Beauty Systems oraz Oriflame. Organizacje
dnia wsparty réwniez firmy Vorwerk oraz Zepter. Wszystkim Partnerom serdecznie dziekujemy.

Wiecej o dziataniach zwigzanych z VI Polskim Dniem Sprzedazy Bezposredniej na stronie Polskiego
Stowarzyszenia Sprzedazy Bezposredniej — www.pssb.pl.

Kontakt dla mediéw
Katarzyna Polkowska
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PSSB — Polskie Stowarzyszenie Sprzedazy Bezposredniej dziata od 1994 roku i grupuje kilkadziesigt
przedsiebiorstw prowadzacych sprzedaz bezposrednig na terenie Polski oraz firmy spoza branzy.
Ich tgczny udziat w rynku przekracza 65%. Gtéwne cele Stowarzyszenia to m. in.: stanowienie etycznych
standardéw sprzedazy i monitorowanie ich przestrzegania przez firmy cztonkowskie, dotyczy to takze
zasad ,Kodeksu Sprzedazy Bezposredniej PSSB”, promocja i staly rozwdj tego kanatu dystrybucji,
podnoszenie poziomu wiedzy spofeczernstwa na temat sprzedaiy bezposredniej, wyjasnianie jej
ekonomicznego znaczenia izalet dla klientow, oraz prezentowanie w kontaktach zewnetrznych
stanowiska cztonkdéw Stowarzyszenia w sprawach istotnych dla sektora sprzedazy bezposredniej.
Stowarzyszenie aktywnie dziata takze w obszarze edukacji i wspierania idei przedsiebiorczosci wsrdd
mtodziezy i studentéw, wspodtpracujac z kilkoma wyzszymi uczelniami ekonomicznymi w kraju.

Lista firm zrzeszonych w PSSB:

Cztonkowie wspierajacy: ACN Communications, Amway, Arbonne, Avon, Betterware, DLF, Flavon
Group, Forever Living Products, Herbalife, JUST Polska, LR Health & Beauty Systems, Mary Kay, Nature’s
Sunshine Products, NSA, Nu Skin Enterprises, Oriflame, Partylite, Vorwerk, Zepter, Zinzino

Cztonkowie kandydujacy: Fohow, Tiens

Cztonkowie pozabranzowi: e-point, General Advisory, InSee, INWaY, Landmark Global, Networkio,
PostNord, Swarovski

PSSB jest cztonkiem Europejskiego Stowarzyszenia Sprzedazy Bezposredniej SELDIA, Swiatowej Federacji
Stowarzyszen Sprzedazy Bezposredniej (WFDSA), Konfederacji Lewiatan i Federacji Konsumentow.

Wiecej informacji na www.pssh.pl
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