STRESZCZENIE

Aby konsumenci mogli podejmowac¢ swiadome decyzje zwigzane z zakupami, nalezy im
zapewnié¢ przejrzyste i doktadne oznakowania. Kwestia ta jest szczegélnie istotna w
przypadku rynku odziezy futrzanej, poniewaz futra naturalne i sztuczne
wykorzystywane do produkcji odziezy sa do siebie coraz bardziej zblizone pod
wzgledem wygladu, wrazen dotykowych i ceny. Konsumentom, ktorych wiekszos¢
rezygnuje z naturalnych futer ze wzgledu na troske o dobrostan zwierzat, nalezy
zapewni¢ wystarczajace informacje, dzieki ktorym beda mieli pewnos$¢, ze podejmuja
etyczne wybory.

W maju 2012 r. w Unii Europejskiej zaczat obowiazywa¢ nowy wymog w zakresie
etykietowania wyrobdw wtdkienniczych zawierajacych naturalne futro zwierzece. Odziez
wyprodukowana z uzyciem futra i objeta zakresem rozporzadzenia UE w sprawie
etykietowania wyrobow wtokienniczych (1007/2011) musi, zgodnie z art. 12 tego
rozporzadzenia, byc¢ oznaczona sformutowaniem ,,zawiera nietekstylne czesci pochodzenia
Zwierzecego”.

Organizacje nalezace do Fur Free Alliance przeprowadzity badania w dziesieciu panstwach
cztonkowskich w celu zweryfikowania zgodnosci z tymi przepisami dotyczacymi
etykietowania. Analizie poddano tacznie 667 wyrobow zawierajacych naturalne futro
zwierzece dostepnych w roznych punktach sprzedazy i osiagajacych szeroka rozpietosc
cenowa. Brak zgodnosci z przepisami stwierdzono w przypadku 453 z tych wyrobdéw (68%).

Odziez zawierajaca futro nieoznaczona  sformutowaniem  przewidzianym w
art. 12 rozporzadzenia byta dostepna w sprzedazy w kazdym z dziesieciu panstw objetych
badaniem, natomiast odsetek produktow niezgodnych z przepisami wahat sie od 49% w
Austrii do 93% w Wielkiej Brytanii. W pieciu z tych dziesieciu panstw niezgodnos¢ z
przepisami stwierdzono w ponad 70% przypadkow.

Chociaz niezgodno$¢ z przepisami wystepowata w przypadku produktow nalezacych do
wszystkich zakresow cenowych, problem ten dotyczyt zwtaszcza wyrobdéw o nizszych
cenach. We wszystkich krajach wysoki stopien niezgodnosci stwierdzono w przypadku
produktow, ktérych cena nie przekraczata 50 EUR. Wyniki te sg szczegolnie niepokojace,
gdyz konsumenci czesto zaktadaja, ze niska cena produktu oznacza, ze w jego przypadku
do produkcji wykorzystano futro sztuczne. W przypadku wyrobdw zawierajacych naturalne
futro zwierzece konsumenci, co zrozumiate, oczekuja wyraznego oznaczenia na gtownej
metce informujacej o sktadzie produktu. Artykut 12 rozporzadzenia nie gwarantuje
obecnosci takiego oznaczenia.

Obowiazujacy system oznaczen — nawet gdyby w petni go przestrzegano — nie stanowi
rzetelnej metody informowania konsumentéw o obecnosci naturalnego futra zwierzecego.

JEST ON NIEWYSTARCZAJACY Z PIECIU WZGLEDOW:

1. Sformutowanie przewidziane w art. 12 nie zapewnia przekazania konsumentom
wymaganych informacji prostym jezykiem. Konsumenci chca wiedzie¢, czy dany
wyréb zawiera naturalne futro zwierzece, i oczekuja umieszczenia jednoznacznej
informacji na ten temat na metce. Zamiast tego na metce widzg sktad:



,100% akryl”, po ktorym nastepuje zapis ,,zawiera nietekstylne czesci pochodzenia
Zwierzecego”.

2. Sformutowanie przewidziane w art. 12 nie jest wiarygodnym sposobem na
ustalenie, czy mamy do czynienia z futrem naturalnym. Umieszczenie go na metce
jest wymagane w przypadku wszystkich wyrobow zawierajacych czesci
nietekstylne, w tym skore, puch lub guzik wykonany z kosci. Z tego wzgledu w
przypadku, gdy artykut zawiera inny produkt pochodzenia zwierzecego, nie jest
mozliwe stwierdzenie na podstawie metki, czy do jego produkcji wykorzystano
futro naturalne.

3. Zbyt wiele produktow zawierajacych naturalne futro zwierzece w ogole nie
wymaga oznaczenia. Artykuty odziezowe, ktore w sktadzie maja mniej niz 80%
wtokien tekstylnych (tj. ponad 20% futra), nie wchodza w zakres obowigzywania
omawianego rozporzadzenia. Paradoks polega na tym, ze im wiecej futra
zwierzecego dany wyréb zawiera, tym mniejsze obowiazuja w jego przypadku
wymogi prawne w zakresie etykietowania.

4. W rozporzadzeniu nie przewidziano wymogu stosowania sformutowania ujetego w
art. 12 w przypadku odziezy sprzedawanej w internecie. W obliczu rosnacej
popularnosci handlu elektronicznego konsumenci — nie mogac dotknaé odziezy ani
blizej sie jej przyjrze¢c — w duzej mierze polegaja na precyzyjnosci opisu produktu
zapewnionego przez sprzedawce. Obecnos¢ naturalnego futra zwierzecego nalezy
do informacji, ktore nalezatoby w takim opisie ujac.

5. Rozporzadzenie swoim zakresem obejmuje wytacznie wyroby wtokiennicze, zatem
wiele produktow — od obuwia po torebki i akcesoria (jak na przyktad breloki do
kluczy) — zawierajacych futro zwierzece w dalszym ciggu wprowadza sie na rynek i
sprzedaje bez koniecznosci wskazania, ze dany wyrob takie futro zawiera.

Rozwiazanie problemu z oznaczeniami wymaga zmiany istniejacego rozporzadzenia lub
poszerzenia jego zakresu. W obecnym brzmieniu aktu uwzgledniono obawy konsumentow,
uznano potrzebe opatrywania wyrobow przejrzystymi informacjami, tak by konsumenci
mogli podejmowac s$wiadome decyzje, oraz wprowadzono wymdg, zgodnie z ktérym
obecnos¢ produktow pochodzenia zwierzecego, w tym naturalnego futra zwierzecego,
wymaga oznakowania. To wazny krok w dobra strone, ale niestety — nawet gdyby zostat
poprawnie wdrozony — rozporzadzenie w obecnej postaci nie jest w stanie zapewnic
przejrzystych i spojnych informacji, ktorych konsumenci potrzebuja, by méc swiadomie
podejmowac decyzje dotyczace zakupow.

Brak jasnego systemu oznakowania obecnosci futra oznacza niespetnienie potrzeb
konsumentow, a spadek zaufania konsumentéw moze zaszkodzi¢ europejskiemu rynkowi
sztucznych futer. W obliczu coraz liczniejszych dowoddw na to, ze nie ma wiarygodnego
sposobu gwarantujacego unikniecie zakupu naturalnego futra zwierzecego, wielu
konsumentow kierujacych sie zasadami etycznymi moze zrezygnowac z jakichkolwiek
rodzajow futrzanych obszyc¢.

Fur Free Alliance wzywa Komisje Europejska do podjecia dziatan z mysla o
zapewnieniu, by konsumenci mogli w zgodzie ze soba dokonywa¢ wyboréow
dotyczacych zakupu wyroboéw futrzanych.



ZALECANE DZIALANIA, JAKIE POWINNA PODJAC KOMISJA EUROPEJSKA

Wprowadzenie nowego wymogu prawnego, dajacego unijnym konsumentom pewnos¢, ze
unikaja wprowadzanych na rynek wewnetrzny produktéw, ktére sa ich zdaniem moralnie
nie do zaakceptowania. Zrozumiate oznaczenia umieszczane na wszystkich produktach
zawierajacych naturalne futro zwierzece, niezaleznie od rodzaju wyrobu i odsetka
zawartosci futra, bytoby zrodtem przejrzystych informacji, ktore utatwityby podejmowanie
decyzji konsumentom w catej Unii Europejskiej.

Nowe przepisy w zakresie oznaczen powinny przewidywa¢ wymoég uwzglednienia na
produkcie informacji precyzujacych:

e gatunek zwierzecia, z ktorego pozyskano futro (zarowno nazwe zwyczajowa, jak i
naukowa);
e kraj pochodzenia futra (w ktorym zwierze zostato wyhodowane lub upolowane i
zabite);
e sposob, w jaki zwierze zostato wyhodowane i zabite (na przyktad czy schwytano
dziko zyjace zwierze, czy byto to zwierze chowane w klatce o drucianym podtozu).
Uwzglednienie tych informacji powinno by¢ wymagane w przypadku wszystkich produktow
zawierajacych naturalne futro zwierzece, w tym odziezy, torebek, obuwia i akcesoriow,
niezaleznie od wartosci produktu i odsetka lub masy wykorzystanego futra. Informacje te
powinny by¢ wyraznie widoczne, nadrukowane na gtownej metce informujacej o sktadzie
wyrobu wszytej w produkt, jak rowniez jednoznacznie ujete w gtownym opisie wszystkich
wyrobow oferowanych w sprzedazy internetowej lub za posrednictwem katalogow
wysytkowych.



