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WSPOLNE UWAGI (POSTULATY ZMIAN)
DO PROJEKTU UCHWALY KRAJOBRAZOWEJ
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Zdecydowanie popieramy zaproponowane w projekcie uchwaty krajobrazowej rozwigzania majace na celu
ochrone przestrzeni publicznej i krajobrazu miejskiego. Sprzeciwiamy sie, zglaszanym m.in. w trakcie
warsztatow konsultacyjnych, propozycjom lagodzenia jej rygoréw. Po latach chaosu w przestrzeni
publicznej mieszkancom Warszawy nalezy sie uporzadkowanie przestrzeni publicznej w powyzszym
zakresie.

Jednoczesnie uwazamy, ze niektdre zaproponowane rozwigzania nie sa zadowalajace i zdecydowanie
wymagaja zmian. Ponizej przedstawiamy nasze postulaty zmian w projekcie uchwaly krajobrazowej,
przygotowane wspoélnie przez nasze organizacje. Pierwsze dziesie¢ to postulaty, ktére byly takze zglaszane
przez warszawiakdw poprzez formularz dostepny na stronie www.zegnamyreklamy.pl. Kolejne cztery majq
charakter bardziej techniczny, cho¢ sa réwniez istotne.

1. Krotszy okres przejSciowy — 1 rok

Projekt uchwaty przewiduje sie az dwuletni okres przejsciowy dla nosnikéw reklamowych i trzyletni dla
szyldéw. To oznacza, ze najwcze$niej w 2020 roku z ulic Warszawy znikna gigantyczne billboardy,
szpecace siatki, pstrokate banery i zaklejone witryny. Biorac pod uwage, iz uchwala krajobrazowa i tak
op6zniona jest juz wiele lat, domagamy sie wprowadzenia najkrétszego przewidzianego prawem, rocznego
okresu przejsciowego.

Zapis w uchwale: § 8, § 14.

2. Wiecej dzielnic wolnych od billboardow

Projekt uchwaty wyznacza Srédmiescie jako obszar pozbawiony wolnostojacych billboardéw. Niestety,
jednocze$nie dopuszcza je na wielu innych obszarach o zdecydowanie miejskim charakterze, jak np. Stara
Ochota, Sielce czy Stary Mokotdw. Obszar srodmiejski powinien charakteryzowac sie wyraznie wyzszymi
parametrami estetycznymi i krajobrazowymi. Dopuszczanie nosnikéw nawet $redniego formatu na ulicach
przebiegajacych wzdluz miejskiej zabudowy czy parkéw miejskich ktoci sie z tym zatozeniem.

Zapis w uchwale: zalqcznik 1.



3. Calkowity zakaz ekranéw LED

Projekt uchwaty co prawda zakazuje ekranéw LED w wiekszych formatach, ale za to dopuszcza je bez
zadnych ograniczen na przystankach komunikacji miejskiej oraz przy wielu ulicach jako ekrany o
powierzchni 2 m?. Mozna przypuszczaé, ze nieliczne wielkie ekrany zostang zamienione na caly armie
matych ,0$lepiaczy”. Oczekiwanie na tramwaj w otoczeniu trzech duzych ekranéw nie jest niczym
przyjemnym. Dlatego uchwata powinna zawiera¢ catkowity zakaz reklamy w formie ekranéw LED.
Nadmiar emitowanego w miescie Swiatla, szczegélnie w postaci LED, prowadzi do niekorzystnego zjawiska
jakim jest ,,zanieczyszczenie $wiattem”. To powazny problem, ktéry powoduje zaburzenia snu u ludzi, a
takze zwierzat, i ma wiele innych negatywnych konsekwencji, nie wszystkie sg jeszcze doktadnie zbadane.

Zapis w uchwale: § 2 ust. 1 pkt. 36 i 41.

4. Murale, a nie siatki reklamowe czy tablice reklamowe, na $lepych $cianach

Projekt uchwaly dopuszcza wieszanie siatek reklamowych o wysoko$ci do 12 m (4 kondygnacje!) na
Slepych $cianach budynkéw. Siatki to najbardziej szpecaca forma reklamy, ktéra powinna by¢ objeta
najostrzejszymi restrykcjami. Slepe $ciany powinny by¢ przeznaczone tylko na murale — forme reklamy,
ktéra o wiele lepiej wpasowuje sie w miejski krajobraz.

Zapis w uchwale: § 10 pkt 1.

5. Mniejsze billboardy — max 9 m? a nie 18 m”

Dopuszczona przez projekt uchwaly maksymalna wielko$¢ billboardéw jest zdecydowanie zbyt duza.
Podczas gdy inne stolice europejskie, jak np. Paryz, ida w kierunku zakazu wszystkich no$nikow o
powierzchni wiekszej niz 2 m?, Warszawa chce dopusci¢ billboardy-giganty o powierzchni 18 m?! Polowa
tej wielko$ci — 9 m? — jest rozsagdnym kompromisem.

Zapis w uchwale: § 3 pkt 35 (i dalej).

6. Brak wyjatkow dla marketow i centrow handlowych

Dla wielkopowierzchniowych obiektéw handlowych w projekcie uchwaly znajduja sie osobne,
preferencyjne zapisy. Uzalezniajg one maksymalna dozwolona wielkos$¢ szyldu na elewacji nie od wysokosci
budynku, a od powierzchni handlowej wewnatrz. W skrajnym przypadku szyld z logo bedzie mogt mie¢ 4
wysokosci catej elewacji. Dodatkowo, centra handlowe otrzymaly mozliwos¢ postawienia ogromnych
szyldow wolnostojacych — do 8 m wysokosci w centrum i 20 m wysokosci poza centrum. Ciezko zgodzi¢ sie
z tak szczeg6lnym traktowaniem. Wielkopowierzchniowe sklepy powinny podlega¢ dokladnie tym samym
przepisom, co pozostale budynki. Szczegblnie, Ze powstaje ich w Warszawie coraz wiecej i juz
wystarczajaco swojg skalg i formg dominuja w naszym miescie.

Zapis w uchwale: § 5 ust. 2 pkt 1 lit. a.

7. Brak wyjatkéw dla wydarzen sportowych, kulturalnych i spoelecznych

Niepokojacy jest zupelny brak regulacji dla reklamy wydarzen sportowych, kulturalnych i spotecznych.
Mozna obawia¢ sie, ze bedzie to furtka do obchodzenia prawa poprzez tworzenie fikcyjnych wydarzen
sportowych tylko po to, zZeby zaSmieca¢ miasto reklamami — podobnie jak obecnie mamy fikcyjne remonty
rusztowan przez lata, ktére nie sa zadnymi remontami.

Zapis w uchwale: § 9 ust. 1 pkt. 5 lit. a.

8. Brak wyjatkow dla kin, teatréw i publicznych instytucji kultury

Pozwolenie na wieszanie ptacht o powierzchni 50 m* nie ma uzasadnienia. Wielka ptachta tak samo
szpeci miejski krajobraz bez wzgledu na to, czy reklamuje przedsiewziecie komercyjne czy niekomercyjne.
Instytucje kultury (szczegdlnie publiczne) powinny $wieci¢ przyktadem, a nie antyprzyktadem.

Zapis w uchwale: § 5 ust. 2 pkt 1 lit c tiret drugie.



9. Grodzone osiedla do rozgrodzenia

Uchwatla co prawda zatrzymuje dalsze grodzenie osiedli, ale tylko tych wybudowanych przed 1989. To
zdecydowanie za mato — przepisy powinny i$¢ zdecydowanie dalej. Juz istniejace ogrodzenia niezgodne
z uchwala powinny zostac zlikwidowane w ciggu kilku lat, a stawianie nowych znacznie ograniczone. Jest to
o tyle wazne, Ze na przestrzeni ostatnich lat ogrodzenia zyskalo kilkaset starych osiedli, skutecznie
ograniczajac pieszq komunikacje i zmuszajac ludzi do nadktadania drogi.

Zapis w uchwale: § 17, § 18.

10. Estetyczne shupy ogloszeniowo-reklamowe

Stupy ogloszeniowe powinny mie¢ jeden, ustalony przez miasto wzor, oraz ustalong minimalng odleglos¢
od siebie — tak jak pozostate nosniki wolnostojace. Pozwoli to unikng¢ nadmiaru stupéw oraz wymusi ich
estetyczny wyglad.

Zapis w uchwale: § 12.

11. Redefinicja obszaru srédmiejskiego

Obszar Srodmiejski powinien mie¢ granice zewnetrzne identyczne z granicami zewnetrznymi dzielnic
sasiadujacych ze Srédmieéciem (obszar dawnej gminy Centrum). Caly ten teren, w znacznej mierze
pokrywajacy sie z przedwojennymi granicami Warszawy, charakteryzuje sie miejskoscia, ktéra nie powinna
by¢ degradowana np. przez wprowadzanie wiekszych no$nikéw reklamowych.

Zapis w uchwale: § 2 ust. 1 pkt 2.

12. Ogradzanie — tak, ale nie tak duzych terenéw
Uchwala dopuszcza grodzenie terendéw, ktorych dwa najbardziej oddalone od siebie punkty odlegte sa od
siebie o nie wiecej niz 400 m. Moze to oznacza¢ konieczno$¢ ponad pét kilometra marszu, zeby obejs¢ dana
posesje (400 m to przekatna np. posesji o wymiarach 280x280 m). To bardzo duzo, szczego6lnie dla oséb,
ktére nie uzywajq samochodu, a czesto i roweru (np. starszych). Nalezy zmniejszy¢ ten parametr do 300 m.
Zapis w uchwale: § 17 ust. 9 pkt 1.

13. Usunac wyjatek dla szyldow za szyba cofnietych o 20 cm

Projekt zakazuje wyklejania catych szyb reklamg lokalu (czyli szyldem), ale latwo zakaz obejs¢ —
wystarczy postawi¢ 20 cm za szybg szyld, ktéry zajmie nawet caty obrys okna i bedzie doskonale widoczny
(mozna go silnie o$wietli¢ zewnetrznym zrodtem Swiatta). Nalezy usuna¢ ten wyjatek.

Zapis w uchwale: § 4 pkt 5.

14. Estetyczne ogloszenia najmu i sprzedazy lokali

Projekt uchwaly dopuszcza umieszczanie ofert sprzedazy lub wynajmu lokalu w formie baneréw i tablic
zawieszonych na balustradach, co wyglada szczegblnie nieestetyczne. Domagajmy sie, aby wzorem miast
zachodniej Europy, takie oferty tworzone byty wedlug standardowych szablonéw i umieszczane tylko
w drzwiach i oknach lokali.

Zapis w uchwale: § 4 pkt 6 lit. a.

Z powazaniem



