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Dawid Zielinski
ekspert do spraw badan i analiz w Stowarzyszeniu Wspierania Inicjotyw Gospodarczych Delta Partner

Zbyt wysoka cena
Brak zainteresowania produktami ekologicznymi
Niezauwazalna réznica miedzy ekologicznymi a konwencjonalnymi produktami
Gorszy smak

Brak zaufania
Staba dostepnosé

Krystyna Radkowska
prezes Polskiej Izby Zywnosci Ekologicznej

O badaniu: Badanie zrealizowane na zlecenie Polskiej Izby Zywnosci Ekologicznej w ramach kampanii ,Przestaw sie na eko —
szukaj Euroliscia”, przeprowadzone przez Stowarzyszenie Wspierania Inicjatyw Gospodarczych Delta Partner w marcu 2023 roku
technikg CAWI na reprezentatywnej prébie Polakéw (1 085 osdéb) miedzy 18.a 44. rokiem zycia.

Celem badania byto poznanie stosunku respondentéw do produktéw ekologicznych. E NJ OY

Infografika powstata w ramach kampanii ,,Przestaw sie na eko - szukaj Euroliscia”, realizowanej przez Polskg Izbe Zywnosci Ekologicznej. 1
Wiecej informacji o kampanii znajduje sie na platformie: www.przestawsienaeko.eu.
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