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Co to jest lejek marketingowy?
Typy reklamy
Co to jest Google Ad Grants?
Grupa docelowa kampanii 1,5% podatku
Przygotowanie strony www
Skuteczny lejek marketingowy 
BONUSY



Współzałożyciel Webup!

Na co dzień jestem odpowiedzialny 
za marketing i budowanie relacji z klientami
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Cześć!

Oskar Sznajder
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Lejek marketingowy

Lejek marketingowy symbolizuje etapy
"procesu zakupowego" naszej grupy
docelowej

Budowa zasięgu
i świadomości

zainteresowanie

działanie/
konwersja

Najczęstszym błędem jest koncentrowanie
się tylko na ostatnim kroku - konwersji 

Nie wszystkie osoby, które
szukają/wchodzą na stronę, chcą od razu
dokonać konwersji
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Konwersja = zamierzony efekt
kampanii (przekazanie 1,5% podatku)

Na poszczególnych etapach lejka 
 mierzymy skuteczność kampanii poprzez
zachowanie i mikrokonwersje 

liczba wyświetleń
reklamy

odwiedzenie
podstron/kliknięcie

przycisku

działanie/
konwersja

Lejek marketingowy
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Typy kampanii

My szukamy
klienta

Klient szuka
nas
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Typy kampanii

Sieć wyszukiwania 
(AdWords - Google Ad Grants) 

Discovery 
(usługi Google)

Youtube (video)

Sieć reklamowa (Google Display
Network - GDN)

Facebook/Instagram

Linked Sales Navigator



WEBUPAKADEMIA

Frazy wpisywane 
w wyszukiwarce

Zainteresowania



Demografia



Kontekst



Remarketing



Grupy podobnych odbiorców

Typy kampanii - jak definiujemy odbiorców?
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Google Ad Grants

dofinansowanie na czas nieokreślony
dla organizacji pozarządowych
zarejestrowanych w KRS
reklama tekstowa Google Ads
możliwość promowania strony www

$10 000 USD/msc
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Google Ad Grants - proces aplikacji

1

2

3

Zarejestruj organizację na portalu www.techsoup.pl i
uzyskaj token kwalifikacji (wymagane: odpis z KRS, statut)

Zarejestruj organizację w Google dla Organizacji
Non-Profit korzystając z otrzymanego tokenu

Aktywuj Google Ad Grants na portalu Google dla
Organizacji Non-Profit
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Google Ad Grants

facebook.com/groups/GoogleAdGrants
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Krok 1 - zdefiniowanie grupy docelowej

kto?
gdzie? 
jakie ma potrzeby?

Im lepiej zrozumiemy do kogo kierujemy
naszą kampanię, tym łatwiej będzie
zaprojektować komunikat

grupa docelowa determinuje wygląd
lejka marketingowego

Budowa zasięgu
i świadomości

zainteresowanie

działanie/
konwersja
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Grupa docelowa

Osoby, które chcą
rozliczyć PIT

Osoby, które chcą
przekazać 1,5 podatku

Historyczni podatnicy
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Osoby, które chcą rozliczyć PIT
Największa grupa docelowa pod
kampanie 1,5% podatku 

jakie frazy?
jakie strony www?
jakie zainteresowania?

Kto?

Jakie potrzeby?
rozliczenie pit online/program
instrukcje, poradniki
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Osoby, które chcą przekazać 1,5% podatku
Druga pod względem wielkości
grupa docelowa (kampanii 1,5%)

jakie frazy?
jakie strony www?
jakie zainteresowania?

Kto?

Jakie potrzeby?
CEL, osiąnięcia, plany
zaufanie, social proof
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Historyczni podatnicy

lojalność

Budowa zasięgu
i świadomości

zainteresowanie

działanie

Najmniejsza grupa docelowa
(kampanii 1,5% podatku)

strona www, media
społecznościowe, mail, sms
jakie frazy?

Kto?

Jakie potrzeby?
przypomnienie 
osiąnięcia, plany



WEBUPAKADEMIA

Szybkość strony www - PageSpeed Insights

Strona www

Certyfikat SSL

Strona odpowiada na potrzeby odbiorców

Google Analytics, Google Remarketing Tag, Facebook Piksel

Zainstaluj HotJar i przeanalizuj
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Strona www

Zainstaluj HotJar i przeanalizuj
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Zaprojektujmy lejek
Osoby, które chcą rozliczyć PIT
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Jak przyciągnąć uwagę odbiorcy?
Osoby, które chcą rozliczyć PIT

Budowa zasięgu
i świadomości

zainteresowanie

działanie

Linkedin (Sales Navigator):
osoby na dobrze płatnych stanowiskach

Google Ad Grants:
rozliczenie pit, rozliczenie pit online (+1.600.000/msc)

Facebook/Instagram (zasięg)
Jak zdefiniować grupę odbiorców? 

Korzystając z Google Ad Grants

Grupa podobnych odbiorców
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Jak przyciągnąć uwagę odbiorcy?
Osoby, które chcą rozliczyć PIT

Budowa zasięgu
i świadomości

zainteresowanie

działanie

Youtube (in-stream)
osoby, które odwiedziły strony (pitax.pl, pit.pl, itd.)

Discovery (Google)
osoby poszukujące haseł (rozliczenie pit) + osoby,
które odwiedziły strony (pitax.pl, pit.pl, itd.)

Wyklucz osoby, które były na stronie

Nie optymalizuj pod konwersje, tylko zasięg
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Jak przyciągnąć uwagę odbiorcy?
Osoby, które chcą rozliczyć PIT

Budowa zasięgu
i świadomości

zainteresowanie

działanie
Ciepły ruch - osoby, które nie odwiedziły
kluczowych podstron/nie kliknęły przycisków
(rozlicz pit, pobierz program, skopiuj KRS)

Google Display Network

YouTube (in-feed)

Facebook/Instagram
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Jak przyciągnąć uwagę odbiorcy?
Osoby, które chcą rozliczyć PIT

Budowa zasięgu
i świadomości

zainteresowanie

działanie

Google Display Network

YouTube (in-feed)

Facebook/Instagram

Osoby, które kliknęły przycisk (14 dni)



WEBUPAKADEMIA

Zaprojektujmy lejek
Osoby, które chcą przekazać 1,5% podatku

oraz historyczni podatnicy
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Jak przyciągnąć uwagę odbiorcy?
Chcę przekazać 1,5% podatku oraz  historyczni

Budowa zasięgu
i świadomości

zainteresowanie

działanie

Linkedin (Sales Navigator):
osoby na dobrze płatnych stanowiskach (wybierz)

Google Ad Grants:
1/1,5 procent podatku, OPP, najlepsze OPP, itd.

Facebook/Instagram (zasięg)
z GAG, grupa podobnych odbiorców, baza mailowa

Historyczni podatnicy: Mail, SMS, media
społecznościowe
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Jak przyciągnąć uwagę odbiorcy?
Chcę przekazać 1,5% podatku oraz  historyczni

Budowa zasięgu
i świadomości

zainteresowanie

działanie

Youtube (in-stream)
osoby, które odwiedziły strony konkurencji

Discovery (Google)
osoby poszukujące haseł (1,5 podatku) + osoby,
które odwiedziły strony konkurencji

Wyklucz osoby, które były na stronie

Nie optymalizuj pod konwersje, tylko zasięg
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Jak przyciągnąć uwagę odbiorcy?
Chcę przekazać 1,5% podatku oraz historyczni

Budowa zasięgu
i świadomości

zainteresowanie

działanie

Ciepły ruch - osoby, które nie odwiedziły
kluczowych podstron/nie kliknęły przycisków
(nasze cele, na co wydamy 1,5% podatku, itd.)

Google Display Network

YouTube (in-feed)

Facebook/Instagram

Google Ad Grants - obrona przed konkurencją
kampania brandowa pod hasła związane z marką
(nazwa 1,5% podatku, nazwa KRS)
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Jak przyciągnąć uwagę odbiorcy?
Chcę przekazać 1,5% podatku oraz historyczni

Budowa zasięgu
i świadomości

zainteresowanie

działanie

Google Display Network

YouTube (in-feed)

Facebook/Instagram

Osoby, które kliknęły przycisk (14 dni)
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Jak przyciągnąć uwagę odbiorcy?

YouTube
Facebook/Instagram
Google Display Network

Nie kończ na tym kampanii, wykorzystaj
media społecznościowe, maila, oraz:

CTA - zostaw mail, telefon, push
przypomnimy Ci za rok o rozliczeniu PIT

lojalność

Budowa zasięgu
i świadomości

zainteresowanie

działanie
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Podcast - Klub NGO

webup.pl@Webup
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BONUSY



Kurs Google Ad Grants
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z kodem OPPNGO
link.webup.pl/kurs 

https://link.webup.pl/kurs
https://link.webup.pl/kurs


14 dni bezpłatnie Akademia PRO

od razu

WEBUPAKADEMIA

od razu od 10.02

od 10.02 od 13.02
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Pakiet Fundraisera

Pakiet Fundraisera
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Społeczność NGO

facebook.com/groups/GoogleAdGrants



Q&A
Bezpłatna konsultacja dot. marketingu 

www.web-up.pl Google Grants

link.webup.pl/ngopl

Bezpłatny kurs Google Ad Grants

Masz pytania?

z kodem OPPNGO
link.webup.pl/kurs 

https://link.webup.pl/techsoup
https://link.webup.pl/kurs
https://link.webup.pl/kurs



