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Materiał przygotowano na podstawie 
raportów badań Stowarzyszenia Klon/Jawor 
“Kondycja organizacji pozarządowych”. 

W 2020 roku mniej organizacji podjęło działania fundraisingowe w porów-
naniu do pomiaru sprzed trzech lat. Mogło to być związane zarówno 
z czasowym zawieszeniem działań będącym konsekwencją obostrzeń 
wprowadzonych w pandemii, jak i brakiem wiary, że w kryzysowym roku 
pandemicznym uda się pozyskać środki od darczyńców indywidualnych 
czy biznesowych.

 

Materiał sfinansowano ze środków Narodowego Instytutu Wolności – Centrum Rozwoju Społeczeństwa 
Obywatelskiego w ramach Rządowego Programu Rozwoju Organizacji Obywatelskich na lata 2018 – 2030 PROO.

organizacji podejmuje 
działania fundraisingowe 
w ciągu roku

32%

• fundacje

• organizacje o rocznych budżetach min. 100 tys. zł

• organizacje działające na skalę ogólnopolską lub międzynarodową

• organizacje młodsze stażem, tzn. krótszym niż 5 lat

• organizacje posiadające stały zespół pracowniczy.

Fundraising częściej prowadzą: 

Osobiste kontakty z kluczowymi darczyńcami indywidualnymi 
w celu pozyskiwania znacznych środków

22%

Zbieranie darowizn przez stronę internetową organizacji 
lub profil w portalu społecznościowym

11%

Wysyłka adresowanych, personalizowanych listów tradycyjnych 
z prośbą o wsparcie

9%

Pozyskiwanie pieniędzy od firm

16%

Wysyłka e-maili z prośbą o wsparcie

12%

Rozmowa telefoniczna z prośbą o wsparcie

10%

Najpopularniejsze formy 
działań fundraisingowych


