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Kategoria:

OCHRONA PRAW
JEDNOSTKI

Tematyka:
PRAWA KOBIET

Forma wspotpracy:

PROJEKTOWA

Zaangazowanie agengji:

Koncepcja, organizacja, produkcja oraz promocja eventu.
3 tygodnie wspotpracy i ok. 100 h czasu pracy konsultantow.

KOBIETY W PR

Marzec 2021

Najwazniejszy rezultat:

Podjecie i nagtosnienie po raz pierwszy w historii branzy PR dyskusji na temat rownosci
pici i szans rozwoju zawodowego oraz wprowadzenia zawodowej rbwnowagi w zyciu
kobiet.

Opis projektu:

Miedzynarodowy Dzieh Kobiet to wyjatkowe Swieto, podczas ktdrego kobiety na catym
Swiecie zabieraja gtos i zwracaja uwage na swoja pozycje w spoteczenstwie. Z tej okazji
stworzylismy dedykowang ankiete i przeprowadzilismy narodowa debate o kobietach
w PR, zachecajac je do wypetniania swojego potencjatu i inspirowania branzy do
réwnego traktowania ptci.

Internetowa ankieta zostata przeprowadzona wsréd 200 kobiet pracujgcych w PR —
wyniki ujawnity bariery i problemy, z jakimi sie borykaja. Agencja badawcza
OpinionWay oraz miedzynarodowa organizacia GWPR pro bono wsparty
przygotowanie raportu. Raport dostepny online byt takze promowany poprzez social
media.

Podczas wydarzenia LIVE, prowadzace oraz zaproszeni goscie dyskutowali na temat
pozycji kobiet w PR, mozliwosci rozwoju ich kariery oraz zawodowej réwnowagi
zyciowej. W wydarzeniu wzieli udziat przedstawiciele roznych agencji, dyrektorzy PR
oraz eksperci z branzy.

Projekt zostat zainicjowany przez agencje 24/7Communication, jako dziatanie pro bono
skierowane do branzy PR, przy wsparciu ZFPR.

Wyniki (mediowe):

Wymiar czasowy zaangazowania i wartos¢ zaangazowanego czasu.

ZFPR | 20uar

Kobietywi=RX

EZY Ll
INSPIRUJACE ROZMOWY

775 os6b byto zainteresowanych wydarzeniem.
350 oséb wzieto udziat w LIVE stream.



24,7 PROGRAM MENTORINGOWY DARE IT LFPR ‘ Ay

COMMUNICATION o
Grudzien 2020 — Marzec 2021

dla

Najwazniejszy rezultat:

Pomoc w nagtosnieniu najwiekszego w Polsce indywidualnego programu

Da re IT mentoringowego prowadzonego przez ekspertki pracujgce w IT dla kobiet chcacych
rozpoczac swoja kariere w tej branzy. Wspdlne dziatania przyczynity sie do zwiekszenia
liczby aplikujacych oraz partnerdw, ktorzy przystapili do programu.

Kategoria: Opis projektu:

EDUKACJA Wedtug raportu ,Kobiety w IT 2020", przygotowanego przez No Fluff Jobs, na pytanie,
co stanowi najwiekszg trudno$¢ w zmianie branzy, az 47% ankietowanych
odpowiedziato, ze nie wie, od czego zaczaC. Dlatego inicjatorki programu Dare IT

Tematyka: postanowity poméc kobietom podja¢ wtasnie ten krok w kierunku zmiany ich zycia

) zawodowego poprzez indywidualny program mentoringowy.

KOBIETY W BRANZY IT
A my postanowilismy wesprze¢ dziatania Dare IT i przetamaé stereotypowe myslenie,
ze branza IT zarezerwowana jest tylko dla mezczyzn. Dotarlismy do wybranych
mediéw, m.in. Wysokie Obcasy Praca oraz nagraliSmy w 247STUDIO wideo, w ktorym
organizatorki opowiadaja o idei Dare IT i luce w branzy, ktérag moga wypetni¢ wiasnie

kobiety-specjalistki. Wideo zostato wykorzystane na social mediach Dare IT.
Forma wspotpracy:

PROJEKTOWA

Zaangazowanie agencji: Wyniki (mediowe):

4 miesigce wspotpracy i ok. 100 h konsultantéw 2730 - catkowity zasieg wideo (Facebook + Linkedin)
Doradztwo komunikacyjne 3830 - taczna liczba wyswietlen wideo na SM

Media relations 90 - polubienia, komentarze i udostepnienia

Nagranie wideo na social media
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8 BLISKO CHOREGO LFPR

Listopad 2020 — Marzec 2021

dla
Najwazniejszy rezultat:
:}‘:‘“"a PUCKIE Dotarcie z komunikacjg nt. specjalistycznego portalu stworzonego w trosce
- HOSPICIJUM o opiekunow domowych, gdzie znajdg pomoc, wiedze i wsparcie.
== PW. SW.
/I oicario
Opis projektu:
Kategoria: Jak umy¢ wiosy osobie lezacej? Kiedy mozna starac sie o dofinansowanie na sprzet
goria. medyczny? Jak dawa¢ wsparcie bliskim, ktorzy powoli odchodza?
ZDROWIE

| ORGANIZACJE PACJENCKIE To tylko niektore pytania, jakie stawiajg sobie osoby zajmujace sie chorymi bliskimi
w domu. Szacuje sie, ze obecnie domowi opiekunowie stanowig 2-milionowa
grupe osdb w Polsce, a liczba ta bedzie stale rosnac.

Tematyka:
OPIEKA NAD OSOBAMI Portal bliskochorego.pl, ktéry powstat z mysla o nich to absolutnie innowacyjne,
PRZEWLEKLE CHORYMI unikatowe i kompleksowe kompendium rzetelnej wiedzy. Projekt ten idealnie

wpisuje sie takze w aktualng sytuacje, gdy w pandemii dostep do lekarzy jest
utrudniony i opiekunowie pozostawieni sg sami sobie.

Marzeniem zespotu specjalistow z Puckiego Hospicjum, ktory wspottworzyt portal
Forma wspotpracy: oraz na co dzien wspiera chorych i ich bliskich jest, aby bliskochorego.pl, ze
wzgledu na przystepna forme oraz rzetelng wiedze, stato sie pierwszym wyborem

AL w poszukiwaniu pomocy w opiece domowe;j.

Zaangazowanie agencji: Wyniki (mediowe): Nagrody:

5 miesiecy wspotpracy i 160 h konsultantow Wypracowanie celu jakosciowego - Dotarcie z Zloty Spinacz za
Doradztwo komunikacyjne, wsparcie strategiczne aranzacje publikacji w najbardziej komunikatem do pierwsza odstone
Media relations opiniotworczych mediach (MedOnet, ponad 4 milionow kampanii , Ostatnie
Wspoétpraca z influencerami Angora, TokFM, RMF Classic, Gazeta odbiorcow Chwile Szczescia”

Lekarska, Zwierciadto)



Be
— SYMPOZJUM NAUKOWE PTMRIE LFPR | 200ar

lleN[]Ir[jg Wrzesien 2020
Najwazniejszy rezultat:
dla

Zbudowanie prawie 100% frekwencji na kluczowym wydarzeniu naukowo edukacyjnym
ekspertdw z obszaru profilaktyki ptodnosci i leczenia nieptodnosci.

@ ptmrie

Opis projektu:

W obszarze promocji zdrowia reprodukcyjnego Be Communications od lat wspiera
Polskie Towarzystwo Medycyny Rozrodu i Embriologii. W 2020 roku ze wzgledow
ZDROWIE pandemicznych wyzwaniem byto zgromadzenie, jak co roku, bardzo wysokiej frekwencji.
Organizatorom bardzo na niej zalezato w obliczu nowych danych naukowych,
Swiatowych standardow, jakie zostaty opublikowane. Wiedza o nich i edukacja polskich
specjalistow miata w minionym roku ogromne znaczenie.

Kategoria:

Tematyka:

EDUKACJA Termin konferencji (wrzesien) umozliwiat spotkanie w formule offline, na ten cel zgodnie
Z rezimem zaaranzowano przestrzen konferencyjna i zabezpieczono wszelkie zasady
dystansu oraz bezpieczenstwa. Jednak z oczywistych wzgledow, nie wszyscy deklarowali
osobisty udziat (na spotecznos¢ okoto 400 specjalistow w Polsce, tylko 150). Z tego
wzgledu, poza aranzacjg spotkania w formule offline, objeta umowa, agencja
zrealizowata pro-bono czes¢ online, nie tylko angazujac zasoby wiasne ale tez

Forma wspotpracy: przekonujac i pozyskujac do wspotpracy pro-bono partneréw zewnetrznych.

STALA (OD 2013 ROKU)

Zaangazowanie agencji: Wyniki (mediowe):
Aranzacja formuly, zaproszenia i koordynacja produkgji konferenc;ji Uczestnictwo 140 lekarzy offline oraz 235 lekarzy online
w czesci online. Zaangazowanie 130h (93% catej grupy docelowej).

(w tym 80h junioréw i 50 h seniorow).



Be
o SWIATOWY DZIEN CUKRZYCY PTD LFPR ‘ C01ar

UNICA o
TIONS Wrzesien — Listopad 2020
I
d Najwazniejszy rezultat:
a
Uzyskanie poparcia i realnego wsparcia Ministerstwo Zdrowia w zakresie opieki
pacjentéw z cukrzycg w dobie pandemii.
el @c
Opis projektu:
W 2020 roku 8. raz zorganizowalismy dla Polskiego Towarzystwa Diabetologicznego
Kategoria: obchody Swiatowego Dnia Cukrzycy. Po raz kolejny z duzym sukcesem udato sie
ZDROWIE zrealizowac¢ ten najwazniejszy dzien dla pacjentéw i ich bliskich a w ramach
aktywnosci i zaangazowania pro-bono takze zaadresowac kluczowy cel, jakim byto
zapewnienie pacjentom z cukrzyca statej opieki, mimo wyzwan, jakie niesie pandemia
i skupieniem stuzby zdrowia oraz personelu medycznego na walce z koronawirusem.
Tematyka:
PROFILAKTYKA Covid-19, z oczywistych wzgledow, stat sie problemem zdrowia nr 1 w Polsce,
| WSPARCIE OSOB podobnie jak na catym Swiecie. Niestety, wirus nie spowodowat, ze inne choroby
Z CUKRZYCA przestaty istnieC. Pacjenci z cukrzyca, wymagajacy statej opieki, obawiali sie, ze ich

sytuacja znacznie sie pogorszy, Potrzebny byt glos, zapewnienie, i dziatania z samej
,gory”, ze tak nie bedzie. MZ, obejmujac patronatem wydarzenie, wydat wazne
osSwiadczenie i w ramach planowania taktyki dziatania systemu ochrony zdrowia
w  zwigzku z  koronawirusem, réwniez uwzglednit potrzeby pacjentow
diabetologicznych, odwotujac sie jednoczesnie do mozliwosci personelu medycznego.

Forma wspotpracy:

STALA (OD 2013 ROKU)

Zaangazowanie agencji: Wyniki (mediowe):
Strategia i autorska koncepcja kampanii, uwzgledniajaca wazki Realne wsparcie interesariuszy publicznych i administracji dla zapewnienia nalezytej
dorazny cel, pozyskanie i zapewnienie wsparcia przedstawicieli wiadz. opieki zdrowotnej pacjentow z cukrzyca w dobie pandemii.

90h zaangazowania (100% seniorzy).



Bé
Co PANDEMIA COVID-19 A CUKRZYCA LFPR ‘ it

UNICA
Marzec 2020 .
TIONS Polskie
_ ) Towarzystwo
dla Diabetologiczne
Najwazniejszy rezultat:
e N Przekazanie krytycznie istotnych informacji spotecznosci oséb z cukrzycg w Polsce ,
Y . . Poznan, 25 marca 2020 roku
w zwigzku z pandemia.
. . . Nowy koronawirus SARS-Cav-2, COVID-19 a Cukrzyca
Kategoria: Opis projektu: Y ' y
ZDROWIE . . . . N , . . ‘
Osoba z cukrzyca, w obliczu Covid-1 9, to osoba z grupy zwuakszonego ryzyka Nowy koronawirus SARS-Cov-2 jest wirusem RNA wywolujacym chorobe COVID-19. Pierwsze przypadki
powik’rah w przypadku zakazenia koronawirusem. Powinna zwrdcié uwage i zadbad zakaz.enlla ty.m W|ruserf1 odnotlowano pod‘ koniec 2019 roku w Chinach, w mle]SCOWOSC.I Wuhan.
o dodatkowe érodki ostroznosci oraz wzmoc rezim leczenia a takze pilnowac bardziej Z""TZ‘?I“"’ ”""rf'lief”,mozeb?”eb'Esa_‘kPez°b;?W°W°_' ’“Osel“’"‘f”‘?"“d‘;‘”;’be COV'D'”‘?:’Z“V"“ pod
Tematyka: niz kiedykolwiek odpowiedniego stylu zycia. Polskie Towarzystwo Diabetologiczne Taciei clerionel prICRiegh. Tertl prichieg ¢ EVYCoTosaa rAerions Hymaga ITEnsyHneeo
, . ;. /. . ;. , e , leczenia i uzycia wentylacji mechanicznej. W dniu 11 marca 2020 Swiatowa Organizacja Zdrowia
EDUKACJA PACJENTOW miato petng swiadomos¢ waznosci tych zalecen, dlatego postanowilismy wykorzystac oglosita pandernie
W OBSZARZE CUKRZYCY nasz kapltaJf I pro—bono \(yspomoc PTD w Sze_qulej dysf[rybuql oraz, .przek.azar?lu COVID-19 uznano za powaine zagrozenie dla zdrowia publicznego — osoby starsze i z ciezkimi
P.ra ktycznyCh rekomendacji Towarzystwa mozliwie petnej spotecznosci pacjentow chorobami przewlektymi, w tym z cukrzyca, posiadaja zwiekszone ryzyko rozwoju powiklar i zakazenia
i ich bliskich. o bardzo ciezkim przebiegu.

Informacje, o ktérych warto wiedzieé:

Forma wspotpracy:
PROJEKTOWA Chorzy na cukrzyce nie majg wiekszego prawdopodobieristwa zachorowania
ha COVID-19 niz osoby w populacji ogdlne;.

Zaangazowanie agengji: Wyniki (mediowe):
Opracowanie komunikatéw i materiatéw, relacje medialne, promocja Dotarcie przekazem do wszystkich organizacji pacjenckich, a
social media oraz komunikacja bezposrednia z PAGs. 120h posrednio catych spotecznosci ich podopiecznych oraz

zaangazowania (100% seniorzy) interesariuszy.
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Kategoria:
SPOLECZENSTWO

Tematyka:

PSYCHOLOGICZNE ASPEKTY
PANDEMII

Forma wspotpracy:

PROJEKTOWA

Zaangazowanie agencji:

PSYCHOLOGICZNE ASPEKTY PANDEMII LFPR ‘ 200ar

Marzec - Grudzien 2020

Najwazniejszy rezultat:

Stworzenie zobiektywizowanego kontekstu informacji, majacych wptyw na postrzeganie
biezacej sytuacji przez uczestnikbw badania. Wysokie uprawdopodobnienie
adekwatnosci interpretacji wynikdw przez badaczy.

Opis projektu:

Wiosna 2020 r. dominujagcym doswiadczeniem spotecznym stata sie pandemia. Wydziat
Psychologii Uniwersytetu Warszawskiego zainicjowat ogolnopolski projekt badawczy,
majacy pokaza¢, jak doswiadczenie pandemii przektada sie na zachowania, emocje
i postawy Polakdéw. Na postrzeganie rzeczywistosci wptyw majg docierajace do osoby
informacje z domeny publicznej. Inaczej nalezy interpretowac odpowiedzi respondenta,
np. o to, czy czuje sie bezpiecznie, kiedy w dniu badania dowiaduje sie z telewizji o 500
zakazeniach koronawirusem, a inaczej, kiedy dowiaduje sie o 10 000 przypadkow.
Be Communications podjeto sie analizy doniesien medialnych, ktore tworzyty kontekst
funkcjonowania uczestnikéw badania w okresach jego realizacji. Kazdorazowo analiza
prowadzona byta w 5 zakresach tematycznych: sytuacja epidemiologiczna w Polsce,
wprowadzone regulacje i ograniczenia, polityka i gospodarka z koronawirusem w tle,

N

zycie codzienne (takze akgcje i inicjatywy oddolne), sytuacja epidemiologiczna w Europie Psychological Aspects N 3 i

i na Swiecie. Wspotpraca objeta 5 kolejnych fal badania na przestrzeni roku 2020. of the Epidemic e VX ¢ ) =\ G %
gmpabadayvaakmrdynowana =0 2 // i
przez Wydziat Psychologii UW. g g: g

Wyniki (mediowe):

Opracowanie autorskiej metodologii wyszukiwania i selekcji informacji Efektem pracy pro-bono Zespotu Be Communications byto wypracowanie raportéw kontekstowych
z domeny publicznej oraz monitoring mediéw i biezace wsparcie analityczne wspierajacych proces oraz tres¢ interpretacji wynikéw badania podtuznego w jego 5 falach, czyniac
w postaci opracowania 5 raportow na temat kontekstu medialnego, ktory whnioski i predykcje z badania bardziej wartosciowymi, uprawdopodobnionymi.

mial wplyw na odpowiedzi respondentéw badania. Szacowany czas to 160 h
pracy zespotu konsultantow (100% seniorzy).



Big Picture  ZBIORKA PIENIEDZY NA RZECZ FUNDACJI CENTAURUS LFPR | 200sr

LOOKING CLOSELY Kwiecieh _ Maj 2020

dla

onet wispomesci e ECX

Dzieki skutecznej komunikacji, ktérej kotem zamachowym byt PR, udato sie zebrac kilka milionéw Fundaqa_Centaurus mozg upasc.: prz.ez
ztotych na rzecz Fundacji Centaurus i tym samym uratowa¢ przed upadkiem najwiekszy azyl dla koni koronawirusa. A wraz z nig setki zwierzat,

w Europie. ktorymi sie opiekuje
CENTAU R S Opis projektu:

Po 15 latach dziatalnosci na rzecz zwierzat, Fundacja Centaurus, prowadzaca najwiekszy azyl dla koni

Najwazniejszy rezultat:

Kat . ; . . . . / o Po 15 latach dziatalnosci Centaurus stanat na krawedzi. Dramat, jaki rozgrywa si¢ teraz na
ategoria: w Europie, staneta na krawedzi upadku. Z powodu epidemii COVID z dotacji wycofato sie 90% jej fadecia, dosiggant takie sulirzet. Do cae 5§ salaten od nis, lncsi Dex nas creka jo Sminet. | nase
2 darczyncoéw, w tym upadajace firmy i tracace prace osoby fizyczne. Na to wszystko natozyta sie upér, najszczersze checi - na nic tu si¢ nie zdadz3. Dalsza dziatalnosé Fundacji Centaurus stoi
POMOC BEZPOSREDNIA susza, ktéra spowodowata dwukrotny wzrost cen siana. pod znakiem zapytania. To mote oxnaczat tragedie wiels zwierzat.
Fundacja trafita do Big Picture w krytycznym momencie — potrzebne byto dziatanie natychmiastowe. :5;
Tematyka: Naszym celem byto nagtosnienie zbiorki srodkéw pozwalajacych na utrzymanie fundacji i tym 3
samym ochrone setek koni i pséw przebywajacych pod jej opieka. Wyzwanie byto spore - -
POMOC ZWIERZETOM miesieczny koszt utrzymania azylu to ok. milion ztotych, a komunikacja odbywata sie w samym g

srodku COVID, przez co znacznie trudniej bylo pozyska¢ uwage mediéw, skoncentrowanych
w tym czasie przede wszystkim na zbiorkach na rzecz walki z pandemia. Strategia dziatan PR
obejmowata komunikacje za posrednictwem rdznych kanatdéw, tak aby btyskawicznie dotrzec
z przekazem do jak najszerszej grupy zainteresowanych. ZaangazowaliSmy wiec nie tylko media
ogolnopolskie i lokalne, ale takze zagraniczne oraz wysokozasiegowe media lifestyle’'owe, a nawet
plotkarskie i influencerow. Komunikacja prowadzona za ich posrednictwem kierowata bezposrednio

Forma wspotpracy: do zbiérki potrzebnych funduszy. Dzigki uplasowaniu tematu na stronach gtéwnych etc., w bardzo

PROJEKTOWA krotkim czasie dato sie uratowac fundacje i przebywajace pod jej opieka zwierzeta.

Zaangazowanie agencji: Kluczowy efekt: Publikacje:

60 godzin konsultantéw (10h Director, Dzieki nagtosnieniu w mediach zbiorki, udato sie ' ‘g wyscik:)zasi.egoIWéch tytullach .lrnediow?lccvtakich jlak:
20h senior consultant, 30h PR consultant) zgromadzi¢ kilka milionéw ztotych niezbednych Pn:t.lp'; r:t.erdla.p ! azetba.p - na emsaé.p y .pfOSt'p
Doradztwo komunikacyjne do utrzymania azylu w okresie pandemii - u ke e *.p llrtS - W Ityl\;ln :_ eci'nosc na Fse"’l‘;'sml’("'
Media relations i social media w czasie, gdy wstrzymane zostaly state s L ey st Lofat ey (i e, el

Influenceréw i Redakgji.

ingi. Setki zwi t zach dom.
sponsoringi. Setki zwierzat zachowaly dom * Media zagraniczne - gtéwnie niemieckie
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Stowarzyszenie

< @) mali bracia Ubogich

prayjaciele osdb starszych

Kategoria:

SPOLECZENSTWO

Tematyka:

SAMOTNOSC 0SOB
STARSZYCH

Forma wspotpracy:

PROJEKTOWA

Zaangazowanie agencji:

2 miesiecy wspétpracy i ok. 50h PR konsultantéw

Doradztwo komunikacyjne
Media relations i social media

PODARUJ WIGILIE

Grudzien 2019/Styczen 2020

Najwazniejszy rezultat:

W programie uczestniczy ok. 300 oséb z Warszawy, Lublina, Puszkowa i Poznania. Dzieki wsparciu PR udato sie
zebraé wystarczajaco duzo srodkdw, aby zapewnié wszystkim potrzebujacym Swigteczny obiad oraz prezent, a nawet
zgromadzi¢ dodatkowy budzet na codzienng pomoc!

Opis projektu:

W Polsce mieszka ok. 1,5 miliona oséb powyzej 80 r.z. Szacuje sie, ze potowa z nich zyje samotnie. Samotno$¢ osob
starszych to jeden z najwiekszych probleméw, z ktérymi mierza sie one na co dzien. Co 20 senior nie ma
z kim porozmawia¢ i w ogodle nie wychodzi z domu.

Szczegélnie trudnym okresem dla samotnych starszych oséb s3 Swieta Bozego Narodzenia. Stowarzyszenie mali
bracia Ubogich pragnie to zmieni¢ i da¢ swoim podopiecznym chwile radosci. W tym celu zbiera fundusze, aby
wesprze¢ samotne starsze osoby i ufundowaé im spotkanie wigilijne w ramach akgji ,Podaruj Wigilie". Finansowanie
akgji opiera sie na bezposrednich zbiérkach internetowych.

Wspoipraca z Fundacja rozpoczeta sie w goracym okresie przedswigtecznym, gdy przez media przetaczaja sie setki
akgji pomocowych i historii potrzebujacych. Naszym zadaniem byto przebicie sie przez ten mur, pokazanie problemu
samotnosci seniordéw i nagtosnienie akcji oraz zachecenie do wsparcia zbiorki podarujwigilie.pl.

Postawiliémy na strategie ,wyjscia z banki” mediéw opinii i newsowych, gdzie zwykle pojawia sie temat samotnosci
senioréw. Poza komunikacja do najwiekszych tytutéw newsowych oraz opiniotwérczych, postawiliémy na media
lifestyle’'owych, ktére rozszerzyty zasieg kampanii i pozwolity dotrze¢ do zréznicowanych grup odbiorcow.
Do wypromowania akcji zaangazowalismy gwiazdy topowego programu The Voice Senior! — dzieki ich przestaniom,
akcja, a co za tym idzie problemem zainteresowaty sie réwniez najwigksze portale plotkarskie, budujac ogromny
zasieg akcji. Do pomocy wiaczylismy réwniez wysokozasiegowych influenceréw oraz artystéw, ktdrzy publikowali
wyrazy wsparcia i namawiali do zaangazowania swoich obserwujacych w mediach spotecznosciowych. Zbudowanie
zasiegu oraz call to action sprawity, ze Stowarzyszeniu mbU udato sie zgromadzi¢ srodki na zapewnienie
Swigtecznych poczestunkéw i prezentdw dla wszystkich podopiecznych, ale takze — zbudowaé podwaliny pod szersza
komunikacje na przysztosc.

Wyniki:

ze Stowarzyszeniu MBU udato sie zgromadzi¢ srodki na
zapewnienie Swigtecznych poczestunkéw i prezentow dla
wszystkich podopiecznych, ale takze — zbudowa¢ podwaliny
pod szersza komunikacje PR na przysztos¢.

ZFPR | 20uar

Sl
Kiedy zobaczysz to nagranie, nie
POWSTRZYMASZ tEZ. Warto go obejrzec

przed Swietami

Lo

Zbudowanie zasiegu (ponad 8 min!) oraz call to action sprawity,

JASTRZAB @@POST ~ STRONAGROWNA NEWSY EXCLUSIVE PAPARAZZI IMPREZY MODA WIl

Rinke Rooyens i Alicja Majewska ufundowali wigilie dla starszych
osob. Ty tez mozesz [WIDEQ]

Strona gtéwna » Newsy » Rinke Rooyens i Alicja Majewska ufundowali wigilig dla starszych oséb. Ty tez mozesz [WIDEO]

0000

Publikacje:

» w wysokozasiegowych tytutach, takich jak:
Noizz.pl, kobieta.onet.pl, gazeta.pl, natemat.pl,
vogue.pl, rmf.fm, glamour.pl, se.pl, jastrzabpost.pl,
viva.pl, etc.

» na kanatach SoMe influencerow i artystéw



Blg Plcture

LOOKING CLOSELY \

dla

Sedziowie stojacy na czele
walki w obronie
praworzadnosci.

Kategoria:

SPOLECZENSTWO
OBYWATELSKIE

Tematyka:

WSPARCIE ORGANIZACIJI
STOJACYCH NA STRAZY
PRAWORZADNOSCI |
DEMOKRACJI

Forma zaangazowania:

STALA

Zaangazowanie agengji:

State wsparcie:
2020 r. - ok. 400h
2021 r. - ok. 100h

WSPARCIE SEDZIOW W OBRONIE PRAWORZADNOSCI

2020-2021, state wsparcie

Najwazniejszy rezultat:

Zaden z represjonowanych za obrone praworzadnosci sedzidw nie czuje sie dzi$ sam. Za kazdym z nich
stojg topowi prawnicy, tltumacze i obstuga prasowa. Dodatkowym, wymiernym efektem, ktéry udato sie
wspolnie osiaggnac w 2020 roku, jest jeszcze szerszy zasieg polskiego gtosu w obronie praworzadnosci
w mediach miedzynarodowych.

Opis projektu:

Ostatnie lata przyniosty Polsce szereg naruszen tréjpodziatu wtadzy, prawa i Konstytugcji, a co za tym idzie
— zagrozenie dla praworzadnosci i demokracji. W obronie praworzadnosci wystepuje szereg
obywatelskich organizacji — na pierwszej linii frontu staja zas czesto sedziowie, bronigcy zasad nie tylko
na salach sadowych, ale tez w ramach stowarzyszen, aktywnosci medialnej, akcji edukacyjnych. Wielu
z najodwazniejszych sedziéw pada dzi$ ofiarg represji — sa Scigani, zawieszani, odsuwani od orzekania.
Otwarcie méwiagc o naduzyciach systemu, sedziowie stajg sie czesto obiektem jego brutalnych atakéw,
takze mediowych - prowokacji, zastraszania i oczerniania. Mimo wszystko, walcza — dla nas, w obronie
naszych, obywatelskich praw.

Tak, jak kazdy z represjonowanych lideréw otrzymuje dzi$ ogromne wsparcie srodowiska prawniczego,
a za kazdym z sedzidéw staja pro bono najwybitniejsi adwokaci, tak w wielu sytuacjach potrzebne jest
takze wsparcie w obstudze komunikacyjnej. Kazdej z rozpraw np. przed tzw. Izbg Dyscyplinarng musi
towarzyszy¢ rzetelna obstuga prasowa, potrzebne jest wsparcie zajetych i orzekajacych przeciez na co
dzien sedziow w koordynacji kontaktéw z mediami, przygotowaniu prostych materiatow,
w autoryzacjach, social mediach. Poteznej organizacji biura prasowego wymagaja wydarzenia takie jak
Marsz Tysigca Tog, ktéry przeszedt ulicami Warszawy i odbit sie echem na jedynkach najwiekszych
Swiatowych medidw. | wreszcie — wsparcie potrzebne jest wtedy, gdy na sedziéw przypuszczany jest atak
hejterow, trolli czy machiny propagandowej. Wsparciem w tych obszarach sie zajmujemy.

Obok tego, ze zaangazowanie przeklada sie czesto wprost na wieksze efekty mediowe,

a co za tym idzie - silniejszy gtos w obronie praworzadnosci w Polsce i zagranica, kluczowe
wydaje sie wsparcie samych lideréw. Obecnos¢ i nawet najprostsza opieka mediowa daja
im duza site w trudnych sytuacjach. Tradycyjnie — najwiekszym Zrédtem sily jest solidarnos¢.
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= Poland’s supreme court chicf hits out at ruling
_m Polltik = e I euobserver
Justazretorm in Poten

"Meine schlimmsten

Befiirchtungen wurden
immer iibertroffen" oo Judge faces Polish
prison for political
reasons

Die polr veRegerum,wa ich die Justiz
unts

‘Défendre Fétat de droit en
Pologne, c'est le défendre
dans toute I'Europe”

Igor Tuleya, juge au tribunal de Varsovie «
L'urope doit défendre I'Etat de droit en
Pologne »

As Poland'’s government

punishes judges,
corruption is rising

) n‘:\,\u, |7\
"45‘ ) "f

"MARSZ TYSIACA TOG" WWARSZAWIE :

#2 | Manifestacja pod hastem "Prawo do niezawistosci. Prawo do Europy" 5
& POLICJI ULEGLY ZATRUCIU TLENKIEM WEGLA SULELS GOF
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cohn&wolfe FUNDACJA SHARE THE CARE

dla

V=N

FUNDACJA —
SHARE THE CARE

Kategoria:

RONOUPRAWNIENIE NA
RYNKU PRACY

Tematyka:

PARTNERSKI MODEL
RODZINY, ZAPOBIEGANIE
DYSKRYMINACJI KOBIET NA
RYNKU PRACY

Forma wspotpracy:

STALA

Zaangazowanie agencji:

Wspotpraca stata od lutego 2021 roku

Spodziewany najwazniejszy rezultat:

Wdrozenie dyrektywy Unii Europejskiej ,work-life balance” w Polsce.

Opis projektu:

Celem strategicznym Fundacji Share the Care jest wypracowanie rekomendacji dla
Ministerstwa Rozwoju Pracy i Technologii, Ministerstwa Rodziny i Polityki Spotecznej
oraz Ministerstwa Finanséw na temat optymalnego wariantu wdrozenia dyrektywy Unii
Europejskiej ,work-life balance” w Polsce.

Dyrektywa, w ramach ktorej kraje cztonkowskie powinny wprowadzi¢ 2-miesieczne
nietransferowalne urlopy rodzicielskie dla ojcéw, wejdzie w zycie w sierpniu 2022. Wiaze
sie to ze zmianami legislacyjnymi, kulturowymi i spotecznymi.

Agencja Cohn & Wolfe wspiera Fundacje Share the Care w edukacji i nagtosnieniu

tematu réwnouprawnienia, partnerskiego modelu rodziny oraz zapobieganiu
dyskryminacji kobiet na rynku pracy.

Wyniki (mediowe):

ZFPR | 20uar

TO SIE WSZYSTKIM OPLACA
4 > :

o\

Ponad 60 tys. zasiegu podczas
pierwszego miesiaca wspotpracy

Okoto 20 publikacji podczas pierwszego
miesiaca wspotpracy.

Postepujacy wzrost Swiadomosci dot.
Dyrektywy UE work-life balance.

Doradztwo komunikacyjne

Opracowywanie materiatow komunikacyjnych
Plasowanie ekspertow w mediach

Media relations

ok. 40h miesiecznie pracy konsultantow



& RAZEM O CZYSTE POWIETRZE LFPR | 200ar

Projektowo: Marzec 2021

RAPORT
Z DZIALALNOSCI W 2019 ROKU

dla

Najwazniejszy rezultat:

olski
~ glarm Poprawa wizualna i merytoryczna raportu podsumowujgcego dziatalnos¢ fundacji w celu
x zmiany postrzegania i utatwienia odbioru tresci. Poprawa funkcjonalnosci strony
SIMOYOWY internetowej dla skuteczniejszego dotarcia do 0séb wspierajacych fundagje.

Opi jektu:
Kategoria: pis projektu
SRODOWISKO | EKOLOGIA Fundacja Polski Alarm Smogowy zabiega o poprawe czystosci powietrza w Polsce.
Zadaniem Agencji Cohn & Wolfe byta pomoc w przejrzystym i funkcjonalnym
przygotowaniu nowej strony internetowej projektu, na naciskiem na tatwy dostep do
lokalnych filii fundacji.

Tematyka:
WALKA O CZYSTE Drugim celem byta praca nad wizualng i merytoryczng strong raportu z dziatalnosci
POWIETRZE Fundacji ,Razem o czyste powietrze” w celu usprawnienia kolejnych publikacji

w nastepnych latach.

Do raportu Agencja zaproponowata cykl postéw wspierajacych na Facebook, dziatania
promocyjne i dodatkowe filmy oraz podcasty.

Forma wspotpracy:

PROJEKTOWA

Zaangazowanie agencji:

Audyt strony internetowej fundacji Doradztwo komunikacyjne raportu Usprawnienia dla ludzi
Audyt i rekomendacje dotyczace Doradztwo z zakresu komunikacji na wspierajacych fundacje
raportu z dziatalnosci fundagji Social Media

Ok. 30 h pracy konsultantéw
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FUNDACJA
. HOSPICJUM
ONKOLOGICZNE

Kategoria:
POMOC BEZPOSREDNIA

Tematyka:

ZMIANA SPOSOBU
MYSLENIA O SMIERCI

Forma wspotpracy:

PROJEKTOWA

Zaangazowanie agengji:

Wsparcie komunikacyne

UMIERANIE TO PODROZ W NIEZNANE

Projektowo: Marzec — Kwiecien 2021

Najwazniejszy rezultat:

Uzyskanie wsparcia finansowego dla Fundacji Hospicjum Onkologiczne w postaci 1%
od podatku dochodowego. Walka ze spotecznym tabu zwigzanym z modwieniem
o Smierci.

Opis projektu:

Fundacja Hospicjum Onkologiczne jest organizacja pozarzadowa, okazujacg pomoc
ludziom u kresu choroby onkologicznej w ramach hospicjum domowego
i stacjonarnego. Misjg FHO jest catosciowa opieka nad pacjentem paliatywnym oraz
jego rodzing. Dziatania te sa nieodptatne, dlatego FHO potrzebuje wsparcia ze strony
spoteczenstwa.

Kampanie otwiera przygotowany przez agencje Grey spot, obrazujgcy Smierc jako
ostatni etap zycia. To czas, w ktorym — tak jak w kazdym innym istotnym momencie —
cztowiek potrzebuje wsparcia, fizycznej i psychicznej obecnosci kogos, z kim mozna
dzieli¢ swoje emocje. Takie wsparcie okazuje swoim podopiecznym FHO.

Kampania ma zacheca¢ do przekazywania 1 procenta podatku dochodowego na

wsparcie dziatan Fundacji Hospicjum Onkologiczne. Celem dziatan komunikacyjnych
jest przetamanie tabu zwigzanego z moéwieniem o Smierci.

Wyniki (mediowe):

Kampania wystartowata w marcu 2021

Opracowywanie materiatow komunikacyjnych
Plasowanie ekspertow w mediach

Media relations

Ok. 30 h pracy konsultantow

UMIER

TO PODROZ W NIEZNANE “‘

DOBRZE, BY W TYM MO
KTOS Z NAMI BYL

DLATEGO PRZEKAZ 1% %
NA FUNDACJE HOSPICJUM ONKOLOGICZNE = =

KRS 0000 12 80 39

JEST JAK PIERWSZY SKOK DO WODY

DOBRZE, BY W TYM MOMENCIE
KTOS'ZiNAMI BYL

DLATEGO PRZ!

NA FUNDACJE HOSPICIUMIDNKOLOGICZNE
KRS 0000 12 80 39

o
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d’fusion SOLIDARNIE DLA TRANSPLANTACJI LFPR ‘ Qi

communication

Planowany start — 26.01.2021 (Swiatowy Dzier Transplantologii)

Kontynuacja kampanii ) .
Najwazniejszy rezultat:

spotfecznej
Powied .. Rezultatem miato byc¢ szerzenie Swiadomosci na temat transplantacji i zwrécenie uwagi na
»OWIEAZ O SWOJ€] prace koordynatorow transplantacyjnych.
decyzji”

Opis projektu:

Kategoria:
Az 90% rodzin nie ma nic przeciwko pobieraniu organéw od zmartych bliskich. Wciaz

ZDROWIE | ORGANIZACJE

jednak robi sie w Polsce za mato przeszczepow, ktére mogtyby uratowal wiele zy¢
PACJENCKIE w stosunku do europejskich norm. Moment deklaracji to jedno. Gdy przychodzi czas

podjecia decyzji, okazuje sie, ze pojawiaja sie przeszkody. 3
e ZGODA NA ZYCIE

iewi - i ; istnieni . i i #powiedzoswojejdecyzji
TRANSPLANTOLOGIA ngWleIe gspb wie takze/ o istnieniu koor_dynatorow tran§planta€yjnych. Wzbudzenle P jejdecyzj
Swiadomosci w spoteczenstwie i edukowanie na temat tej funkcji pozwoli na lepsze
zrozumienie catego procesu. Dobrze wiedzie¢, ze w trudnych chwilach mozna komus
zaufac.

Do kampanii zaprosilismy influenceréw, ktérzy mieli odda¢ swoje kanaty SoMe

koordynatorom transplantacyjnym. Jednoczes$nie 26.01.21 miata wystartowac viralowa akcja

zachecajagca do pobierania o$wiadczenia woli. Zaplanowalismy takze szerokie dziatania w

PROJEKTOWA mediach, m.in. wywiady z koordynatorami, inicjatorem akgcji, a takze ambasadorem akgji —
Tomaszem Kotem.

Forma wspotpracy:

Zaangazowanie agengji: Wyniki (mediowe):

3 miesiace wspotpracy i ok. 100 h konsultantow Zainteresowanie tematem
Doradztwo strategiczne i komunikacyjne duzych ogolnopolskich mediow
Media relations i social media (Onet, Wyborcza), zaplanowanie
Zaplanowanie akgji niestandardowych wywiadow, zaangazowanie

influencerow



FLEISHMANHILLARD

&

ETYKA
JEZYKA

Kategoria:

OCHRONA PRAW
JEDNOSTKI

Tematyka:

INKLUZYWNY JEZYK
| ODPOWIEDZIALNA
KOMUNIKACJA

Forma wspotpracy:

PROJEKT

Zaangazowanie agengji:

ETYKA JEZYKA

Q12021

Najwazniejszy rezultat:

1300 dziennikarzom i dziennikarkom, 300 redakcjom, 230 naczelnym, wydawczyniom
i szefom newsroom’'éw daliSmy narzedzie utatwiajagce postugiwanie sie inkluzywnym,
trafnym i wolnym od stereotypdéw jezykiem.

Opis projektu:
Wydalismy ,Poradnik: jak méwic i pisa¢ o grupach narazonych na dyskryminacje”. Gtos —
i autorstwo — oddaliSmy najbardziej zainteresowanym: szesciu organizacjom, ktore na co

dzien edukuja, pomagaja i walcza o prawa tytutowych grup.

Rada Jezyka Polskiego objeta publikacje patronatem merytorycznym. Pozyskalismy
rowniez Patronat Honorowy Rzecznika Praw Obywatelskich.

Publikacje dostarczyliSmy bezposrednio osobom majagcym wptyw na jezyk mediow
i debaty publicznej, dziennikarzom i specjalistom ds. komunikagji.

Poradnik promowalismy w mediach spotecznosciowych, dzielili sie nim jego odbiorcy,
partnerzy, organizacje spoteczne i osoby prywatne zainteresowane tematem.

Wyniki (mediowe):

Kampania, wraz z pracami organizacyjnymi i wydawniczymi, trwata 5 miesiecy, Poradnik bezposrednio trafit do

jej publiczna odstona i dziatania komunikacyjne - 3 tygodnie. 1300 dziennikarzy i dziennikarek
300 redakgji

Pracownicy agencji poswiecili kampanii ok. 160h pracy. Dodatkowe koszty jakie 230 naczelnych, wydawczyn, szeféw

poniosta agencja, to grafika, sktad i strona internetowa https://etykajezyka.pl/ . newsroom’ow

ZFPR | 20uar

PORADNIK: JAK M6WI¢:: IPISAG
O GRUPACH MNIEJSZOSCIOWYCH.

ETYKA JEZYKA | ODPOWIEDZIALNA
KOMUNIKACJA

POBIERZ
1KORZYSTAJ

Statystyki strony (3 tygodnie):

10 630 unikalnych uzytkownikow
28 468 odston

1844 pobran poradnika


https://etykajezyka.pl/

B W N Hill+Knowlton
Hl+l Strategies

dla

Kategoria:

OCHRONA PRAW
JEDNOSTKI

Tematyka:

SZKODLIWE TRESCI/ HEJT W
INTERNECIE

Forma wspotpracy:

PROJEKTOWA

Zaangazowanie agencji:

6 miesiecy wspotpracy, 360h pracy konsultantow
Przygotowanie koncepgji i strategii komunikacyjnej.
Media relations, pozycjonowanie ekspertow w mediach.

ZGLOS.TO

Styczen - Czerwiec 2020

Najwazniejszy rezultat:

Zwiekszenie $wiadomosci na temat szkodliwosci patotresci w internecie.
Wypromowanie strony zglos.to jako prostego narzedzia do zgtaszania szkodliwych
tresci i ich eliminacji z sieci.

Opis projektu:

Hejt, przemoc, patostreaming — siec jest dzis przepetniona takimi tresciami, ktére
najogodlniej nazywamy szkodliwymi. 54 proc. Polek i Polakéw, ktérzy natrafiaja
w internecie na tresci przemocowe, zadeklarowato, ze nigdzie ich nie zgtasza (Panel
Badawczy Ariadna, 2020). Biuro Rzecznika Praw Obywatelskich oraz Fundacja Dajemy
Dzieciom Site postanowity zmierzy¢ sie ze spotecznym problem dotyczacym
obecnosci w internecie patotresci i innych tresci niepozadanych, na ktére narazone sa
przede wszystkim dzieci i mtodziez.

W H+K przyjelismy to wyzwanie i wspdlnie z partnerami spotecznymi zrealizowalismy
kampanie "Zgtos.to"! W nasza opowies¢ zaangazowalismy najwigksze ogdlnopolskie
media i znanych influenceréw, m.in Karola Paciorka, Natalie “Nishke” Tur, Mdwiac
inaczej, Tekstualna, Rocka i Borysa oraz Szparagi. Od dzisiaj kazdy kto ma kontakt ze
szkodliwymi tresciami moze wreszcie w prosty i oczywisty sposéb reagowac
i pomagac w ich eliminowaniu z naszego zycia.

Jak? Dowiedz sie wiecej na stronie: www.zglos.to

Wyniki (mediowe):

Ponad 2 miliony dotarcia
(media tradycyjne, posty
influenceréow)

Zainicjowanie i koordynacja: wspotpracy z agencja badawcza
Ariadna oraz z influencerami (pro bono).

#*

4 605 930 zasiegu na stronie
FDDS na Facebooku

ZFPR | 20uar
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Niemal 70 000 wejs¢ na
strone www.zglos.to


http://www.zglos.to/

CRUPA KOMUNIKACIA +

dla

Kategoria:

ZDROWIE | ORGANIZACJE
PACJENCKIE

Tematyka:

NIEPELNOSPRAWNOSC
RUCHOWA

Forma wspotpracy:

STALA

Zaangazowanie agencji:

Doradztwo komunikacyjne
Media relations

POLAND BUSINESS RUN 2020

2020

Najwazniejszy rezultat:

Kilkanascie tysiecy uczestnikow to liczba, ktéra sprawita, ze Poland Business Run byt
najwiekszym wydarzeniem biegowym w Polsce, a pomoc trafita do 71 beneficjentow.
Bieg udato sie zorganizowa¢ w zmienionej formule, odpowiadajacej realiom
epidemicznym.

Opis projektu:

Poland Business Run, czyli charytatywna sztafeta biznesowa, to najwiekszy
i najbardziej rozpoznawalny projekt Fundacji. Co roku pracownicy polskich firm,
korporacji i instytucji dobierajg sie w 5-osobowe druzyny i stajg na starcie
w szczytnym celu.

Srodki z optat startowych sg przeznaczane na protezy, rehabilitacje i sprzet medyczny
dla o0s6b z niepetnosprawnoscia ruchowa. Tylko w 2020 roku 19 200 biegaczy
sfinansowato pomoc dla 71 os6b po amputacjach i z niepetnosprawnoscig ruchowa
z catego kraju.

Wiecej informacji na stronie www.polandbusinessrun.pl

Kluczowe wyniki projektu:

ZFPR | 20uar
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Wyniki (mediowe):

200 rbh pracy w skali roku Rekordowa frekwencja biegu wirtualnego Ponad 3230 publikacji

(50 PR Manager, 150 w Polsce [19 200 biegaczy]

Ponad 5 min zt AVE

Organizacja konferencji prasowych PR Consultant/Junior PR Consultant) 100% pozytywnego wydzwieku publikacji

Rzecznictwo prasowe
Social media

*Dane na podstawie Instytutu Monitorowania Medidw za okres 15.10.2019-16.10.2020.


http://www.polandbusinessrun.pl/

Lighthouse

dla
“ ZWIAZEK POLSKICH
& PRACODAWCOW
HANDLU | USLUG
Kategoria:

PRZEDSIEBIORCZOSC

Tematyka:

OCHRONA POLSKICH
MIEJSC PRACY

Forma wspotpracy:

STALA

Zaangazowanie agencji:

ZPPHiU vs C-19 w kampanii
#RatujmyPolskieMiejscaPracy

2020

Najwazniejszy rezultat:

Kampania pozwolita stworzy¢ podtoze dla istotnych dziatan Rzadu, nowych
regulagji legislacyjnych i zmian w umowach z centrami handlowymi. Sukcesem sa
zapisy Tarczy 1.0, w ktorej Rzad dat ustawowe rozwigzania potwierdzajace abolicje
CZyNnszowa.

Opis projektu:

ZPPHiU skupit ponad 220 polskich firm walczacych o przetrwanie w obliczu skutkow
pandemii. Nadrzednym celem byto wskazanie decydentom, ze konieczne jest
przyjecie rozwigzan ustawowych by ekosystem handlowo-ustugowy nie zatamat sie.
Nalezato stworzy¢ silng organizacje jednoczaca branze wewnetrznie, mowiaca

jednym gtosem - strone rozpoznawalng, szanowang, silng merytorycznie,
przejmujacy inicjatywe w dyskusji i walce o przysztosc setek tysiecy zatrudnionych
w niej ludzi. Wygenerowano i dystrybuowano dziesigtki materiatow

komunikacyjnych: informacji prasowych, komentarzy, oswiadczen, raportéw i opinii.
Odbyty sie konferencje prasowe online, publiczne debaty, przeprowadzono badania
opinii publicznej, zorganizowano protest w galerii handlowej. Réwnolegle
w mediach spotecznosciowych toczyta sie kampania z wykorzystaniem spotu video.
ZPPHiU stat sie waznym partnerem dla Rzadu, centréw handlowych i mediéw.

Wiecej informacji na stronie: https://zpphiu.pl/

Wyniki mediowe:

Lighthouse byt wspéttwérca idei Zwiazku oraz architektem Liczba publikacji: 1 570

i realizatorem strategii komunikacji. Zasieg: 578 354 720

Kilkuosobowy zespét pracowat przez kilka miesiecy w trybie 24/7. Dotarcie: 2(: 262 120 AVE:
7969 144 z

H#RATUIMYPOLSKIEMIEJISCAPRACY

Digital:

286 026 obejrzen video
5 248 745 wyswietlen kampanii
875 842 zasiegna FBi IG
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Nagrody:

Zloty Spinacz za

kampanie w kategorii
Moda i styl zycia

Srebrny Spinacz w kategorii
Pro bono


https://zpphiu.pl/

MSL

Influence. Impact.

dla

X/DS

Kategoria:

ZDROWIE | ORGANIZACIJE
PACJENCKIE

Tematyka:

TRANSFORMACJA SZPITALI
DZIECIECYCH W MIEJSCA
PRZYJAZNE PACJENTOM

Forma wspotpracy:

STALA

FUNDACJA K.I.D.S. - ZMIENIAJMY SZPITALE NA DOBRE! ZEP@ ‘ 2@'-“

2020 - 2021

Najwazniejszy rezultat:

Zwiekszenie swiadomosci istnienia Fundacji wsrod mediow oraz nowych partneréw
biznesowych i wolontariuszy. Dotarcie z komunikacja szeroko do mediow
ogolnotematycznych, medycznych i lifestyle.

Opis projektu:

Fundacja K.I.D.S. to projekt, ktébry ma na celu zmienianie doswiadczen matych
pacjentdw, ich rodzicow oraz lekarzy w dzieciecych szpitalach w Polsce.

W ramach dziatan Fundacji, w trakcie pierwszej fali pandemii, odbyta sie akcja
#DotaczDoStada K.I.D.S., ktora miata na celu przyspieszenie prac nad wdrozeniem
Zaawansowanego Systemu Zdalnej Opieki oraz zbudowanie poczucia solidarnosci we
wspolnej walce z COVID-19. W ramach promogji Fundacja K..D.S. zaprojektowata
wiasne  maski z  ,pyszczkiem  wilka”, ktére staly sie  narzedziem
dla wszystkich chcacych ,dofaczy¢ do stada” w gescie solidarnosci z lekarzami
i pragnacych wesprzec¢ akcje. Fundacja przekazata rowniez Centrum Zdrowia Dziecka
sprzet do obstugi szpitalnego systemu informatycznego HIS.

Fundacja K.I.D.S. zaprezentowat réwniez raport ,Dzieciecy Szpital Przysztosci”, ktéry
nakresla wizje transformacji placowek Ochrony Zdrowia, jednoczes$nie wyznaczajac
gtébwne  kierunki  dziatania Fundacji. Raport powstat przy wspodtpracy
z Centrum Zdrowia Dziecka oraz Infuture.Institute.

J

N

#DolqczDStada

KLUB

INNOWATOROW

DZIECIECYCH
7. . « SZPITALI

y

Zaangazowanie agengji: Wyniki (mediowe): Nagrody:

Media relations Blisko 500 publikacji Zaangazowanie ok. 20 Wyréznienie Golden Arrow
Organizacja konferencji prasowych i projektéw specjalnych Blisko 9 min zasiegu Ambasadorow-Influenceréow w kategorii Marketing
Prowadzenie Biura Prasowego w projekcie #DotaczDoStada w czasie pandemii

Stata wspotpraca zespotu - ok. 380h rocznie



rrocontent

dla

KOPD

KOMITET OCHRONY PRAW DZIECKA

Kategoria:
SPOLECZENSTWO

Tematyka:

OCHRONA PRAW |
INTERESOW DZIECKA ORAZ
RODZIN W KRYZYSIE

Forma wspotpracy:

STALA

Zaangazowanie agencji:

2 lata wspétpracy i ok. 360 h pracy konsultantow

Prowadzenie biura prasowego

Wsparcie w organizacji eventow

Doradztwo komunikacyjne

SWIAT PRZYJAZNY DZIECKU

Wspotpraca podjeta w 2019 roku

Najwazniejszy rezultat:

30 znanych postaci zaangazowato sie w kampanig, przeznaczajac swoj czas i kanaty
SoMe do promogji dziatan KOPD. Uzyskano rekordowg liczbe zgtoszen do inicjatyw
Komitetu, takich jak Konkurs Swiat Przyjazny Dziecku.

Opis projektu:

W 2020 roku zanotowano najwyzszg od ponad dekady liczbe interwencji zwigzanych
z przemoca domowa. W statystykach policyjnych to blisko 90 tys. ofiar rocznie.

Wyspecjalizowany zespot Komitetu na co dzien wspiera rodziny w kryzysie niosgc im
pomoc ekspercka. W czasie pandemii KOPD musiato odpowiedzie¢ na gwattowny wzrost
zapotrzebowania na pomoc oraz uruchomic¢ dziatania online. Celem obranego przez
KOPD kierunku dziatan byto zwrdcenie uwagi na problem spoteczny oraz zebranie
srodkow na ratunek dla rodzin w trudnych warunkach lockdownu.

Aby sprosta¢ temu wyzwaniu stworzono unikatowe wydarzenia w wirtualnej przestrzeni
m.in.: Kawe z Gwiazda z udziatem Barbary Kurdej-Szatan i Swiatowej stawy psychologa
Profesora Zimbardo, akcje w social mediach #TrzymajStroneDziecka z udziatem
influencerki Niewyparzonej Pudernicy oraz zorganizowano webinar z debata ekspertow,
podczas ktérego ogtoszono wyniku XVIII edycji Konkursu ,Swiat Przyjazny Dziecku”.

Wyniki (mediowe):

Blisko 30 ambasadorow
KOPD: celebrytow,
ekspertow

i influenceréw

Okoto 12 informag;ji
prasowych rocznie.
Okoto 200-250 publikacji
w mediach.

Katarzyna Stoparczyk
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i spotkaj sie z Gwi;

Kawa z Gwiazda w szczytnym cel K PD
Wylicytuj unikatowe spotkanie!
Zapraszaja:

Wez udziat w it
i spotkaj sie z Gy

Wez udziat w lit
i spotkaj sie z Gy

Dochdd z licytacji zostanie przeznacz '

na przeciwdziatanie przemocy domo
e

Kawa z profesorem Zimbarc

Zwrécenie uwagi na problem przemocy
domowej i rodzin w kryzysie

Wsparcie medialne ONET,
NowyMarketing, Polskie Radio RDC
taczny zasieg publikacji to blisko 1,7
min odbiorcéw



rrocontent

)

CRUPA KOMUNIKACIA +

dla
Kategoria:
SPOLECZENSTWO
Tematyka:

UBOSTWO RODZIN
WIELODZIETNYCH W
POLSCE

Forma wspotpracy:

PROJEKTOWA

Zaangazowanie agendji
Komunikacja Plus:

Doradztwo komunikacyjne
Social media i strategia komunikacji

50 rbh pracy ageng;ji

(PR Manager + PR Consultant)

DOM Z SERCA

pazdziernik 2020-kwiecien 2021

Najwazniejszy rezultat:

Dzieki wspétpracy partneréw — udato sie zbudowac nowy dom dla 16-osobowej rodziny
pani Magdy oraz otworzy¢ dyskusje publiczng na temat sytuacji rodzin wielodzietnych
w Polsce.

Opis projektu:

Beneficjentka projektu jest Pani Magda, ktéra ma pietnascioro dzieci. Ze wzgledu na
ciezka sytuacje materialno-spoteczng oraz trudne warunki mieszkaniowe, sad miat
zdecydowad o odebraniu jej prawa do opieki nad dzie¢mi.

Budimex zjednoczyt w szczytnym celu ponad 20 partnerow w tym agencje cztonkowskie
ZFPR- Procontent Communication oraz Komunikacje Plus.

Zbudowano solidny, bezpieczny i funkcjonalny dom o przyjaznym wnetrzu dla
wielodzietnej rodziny. Podczas kampanii wielokrotnie zachecano inne podmioty do
podejmowania podobnych dziatar pomocowych oraz angazowania sie w projekty pro
bono. Dzieki akcji w SoMe #DomzSerca zwiekszono swiadomos$¢ problemoéw, z jakimi
mierza sie rodziny wielodzietne. Powstaty dwa odcinki video pokazujace prace i postepy
na budowie domu.

Wiecej informacji na stronie: www.domzserca.pl

Zaangazowanie agengji
Procontent Communication:

Wyniki mediowe agencji
Komunikacja Plus:

Ponad 100 publikacji
Ponad 1 min zasiegu
Kilkadziesiat postow
w social media

6 miesiecy wspotpracy i ok. 120 h
pracy konsultantow

Prowadzenie biura prasowego
Doradztwo komunikacyjne
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/X Budujemy
- dom

zserca | dla Pani Magdy

Wyniki mediowe agengji

Procontent Communication:

4 informacje prasowe
Dotarcie: 1 480 554
AVE: blisko 400 000 zt

Okoto 100 oznaczen

z hashtagiem kampanii
#DomzSerca w SoMe.
Blisko 250 publikacji

w mediach i w SoMe


http://domzserca.pl/

PR
BONO

RAZEM CZYNIMY DOBRO!

DOWIEDZ SIE WIECEJ
www.zfpr.pl
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