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CZYTELNICZKO, CZYTELNIKU!

Oddajemy w twoje rece radykalnie praktyczny poradnik promocyjny
dla organizacji pozarzagdowych. To jego drugie wydanie - uaktualnione
i uzupetnione o nowe przyktady oraz pomysty.

Poradnik powstat, poniewaz tylko trzy procent Polakéw i Polek zna
pojecie trzeci sektor. Nie muszg. Ale dobrze, zeby twojg organizacje
znali i darzyli zaufaniem.

To podrecznik, cho¢ o wielu rzeczach nie piszemy. Nie omawiamy
teorii marketingu, promocji, PR, reklamy itp. Natomiast z dostepnych
teorii i praktyki wybratysmy to, co naszym zdaniem najbardziej przyda-
je sie w stowarzyszeniach i fundacjach, co pozwala im skutecznie pro-
mowac dziatania.

Wykorzystaty$smy praktyczne doswiadczenia z koordynowania roz-
nych ogolnopolskich dziatan promocyjnych, wspotpracy z organizacija-
mi z catego kraju oraz praktyki prowadzenia wielu szkolen zwigzanych
Z tymi tematami.

Dlatego mamy nadzieje, ze znajdziesz w nim wskazowki, ktérych po-
trzebujesz. Zyczymy, zeby to, co robisz, stawato sie coraz bardziej roz-
poznawalne i zyskiwato akceptacje tych, do ktorych sie zwracasz.

Badzmy mocni w promocji!
AutorKki

Matgorzata Borowska
Izabela Dembicka-Starska
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WSTEP

1.
KORZYSCI Z PROMOCIJI, CZYLI DLACZEGO
WARTO PRZECZYTAC TEN PODRECZNIK?

Promocja jest wszechobecna. Kazdy i kazda z nas ma z nig do woje dziatania
czynienia na co dzien: idgc ulica, robigc zakupy, stuchajac radia, S promuija nie
surfujac w internecie, gtosujac w wyborach, spedzajac czas wszystkie

ze znajomymi, prowadzac organizacje - jestesmy odbiorcami g;?(?)g:,ag:)eazieki

i odbiorczyniami promocji. Zaréwno biznes, jak i organizacje temu mogtyby byé

pozarzadowe promuja sie, wykorzystujgc w wiekszosci skuteczniejsze.
te same metody i narzedzia (chociaz do innych celéw).

BIZNES SPRZEDAJE: im wiecej ludzi (klientéw) kupi produkt (jogurt,
ksigzke, samochdd) badz skorzysta z ustugi (ubezpieczy dom, pojdzie
do fryzjera), tym wiekszy zysk i szansa utrzymania sie firmy na rynku.
Aby to osiggnac, firma promuje produkty i ustugi: przygotowuje oferty
.kup dwie ksigzki, trzecia gratis”, dotgcza do gazet probki kremu, pro-
ponuje zbieranie punktow w programach lojalnosciowych, reklamuje
srodki czystosci w telewizji, zacheca do wakacji w tropikach z billboar-
dow, wrzuca ulotki do skrzynek pocztowych, wystawia na ulicach stoja-
ki zapraszajgce do salonu urody.

ORGANIZACJA CHCE OSIAGAC ZMIANE SPOLECZNA: im wiecej ludzi
poinformuje o swoich dziataniach i zacheci do wtgczenia sie w nie, tym
skuteczniej rozwigze istniejgce problemy i zmieni rzeczywistosé. Aby
to osiggnac, organizacja promuje swoje dziatania: prowadzi strone in-
ternetowg, wrzuca ulotki z planem warsztatow dla dzieci do skrzynek
pocztowych, zacheca z plakatow na przystankach do segregowania
$mieci, reklamuje festyn w prasie, wysyta e-maile z prosbg o przekaza-
nie pieniedzy, organizuje kampanie informacyjng zachecajgcg do adop-
cji zwierzat ze schronisk.

| BIZNESOWI, | ORGANIZACJOM ZALEZY NA DOTARCIU DO , KLIEN-
TOW” | PRZEKONANIU ICH, aby kupili produkt, skorzystali z ustugi,
zmienili swojg postawe, wzieli udziat w akcji. Ale organizacjom czesto
jest trudniej: nie majg pieniedzy (lub bardzo mato) na promocje, maja
ograniczony dostep do osdb czy instytucji, ktére sie na promoc;ji zna-
jg oraz potrafig jg zaplanowac i zrealizowac, czy tez sg przekonane, ze
lepiej po cichu robié¢ swoje, niz szukaé rozgtosu. A tymczasem zyski
Z promowania dziatan sg niebagatelne...

WSTEP




Nowoczesne poradniki
Stowarzyszenia Klon/Jawor
np dla stowarzyszen i fundaciji
oraz osob zajmujacych sie
dziatalnoscia spoteczna.

SIEGNIJ PO ABC

Poradniki z serii ABC IIl SEKTORA to potgczenie 13 lat praktyki

w doradzaniu organizacjom pozarzgdowym z wiedzg ekspertow -
specjalistow w zakresie zarzagdzania, finansow, prawa dotyczgcego
organizacji pozarzagdowych oraz wspotpracy z administracja.

W SERII UKAZALY SIE TYTULY:

» Dotacja od administracji publicznej.
Czes¢ I: Jak wypetnié formularz wniosku (wyd. I, 2011)

» Dotacja od administracji publicznej.
Czes¢ ll: Umowa na realizacje zadania publicznego -
na co zwrdci¢ uwage. Jak sporzadzi¢ sprawozdanie (wyd. I, 2012)

» Dotacja od administracji publicznej.
Whniosek, umowa, sprawozdanie
(wyd. Il, 2014, powstate z potaczenia cz. lill)

JAK ZAMAWIAC?

Poradniki ABC Ill SEKTORA oraz inne wydawnictwa

Stowarzyszenia Klon/Jawor mozna zamawia¢ w sklepie internetowym
sklep.ngo.pl.
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